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บทคัดยอ 

การศึกษาวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือวิเคราะหคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไป

หลง โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพประกอบดวยการวิเคราะหเน้ือหารายการอาสาพาไปหลงในป 2561-2562 ท่ีเผยแพรผาน  

ยูทูบชองอาสาพาไปหลง จํานวน 40 ตอน ดวยวิธีการวิเคราะหเน้ือหา ผลการวิจัยพบวา รายการอาสาพาไปหลงเปนรายการ

ทองเท่ียวบนสื่อออนไลนเผยแพรผานชองทางท่ีหลากหลายท้ังน้ีชองทางท่ีนิยมมากท่ีสุด คือ ยูทูบ โดยมีการนําเสนอเน้ือหา

รายการท่ีเปนการเดินทางออกนอกประเทศและการเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติมากกวาแหลงทองเท่ียวทาง

ประวัติศาสตรและวัฒนธรรม เนนการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวท่ีทําใหเห็นถึงประสบการณรวมและความรูสึก

ของผูดําเนินรายการ และดานคุณลักษณะเชิงการนําเสนอมีการนําปจจัยดานเสียงมาใชเพ่ือสรางอารมณและความรูสึกรวม

ใหแกผูชมรายการโดยพบการใชเพลงประกอบ การใชเสียงพากยพรอมกับเสียงประกอบอ่ืน ๆ เปนหลัก 2) เพ่ือศึกษาการรับรู

ของผูชมรายการอาสาพาไปหลง โดยใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณดวยการเก็บขอมูลผานแบบสอบถามออนไลนจากกลุมตัวอยาง

ท่ีเปนผูชมรายการอาสาพาไปหลง จํานวน 400 คน และการสนทนากลุมจากผูชมรายการอาสาพาไปหลง จํานวน 7 คน 

ผลการวิจัยพบวา สอดคลองกับการวิเคราะหเน้ือหาโดยผูชมท้ัง 2 กลุมตัวอยางมีการรับรูดานเน้ือหาวาอาสาพาไปหลงเปน

รายการทองเท่ียวท่ีเปนประสบการณรวมในการเดินทางทองเท่ียวตางประเทศ และผูชมมีการรับรูวาอาสาพาไปหลงมีการแตง

เพลงเพ่ือใชเปนองคประกอบในการนําเสนอและมีการพากยเสียงท่ีทําใหรายการมีความนาสนใจและแตกตางจากรายการอ่ืน 

คําสําคัญ: การนําเสนอ, ยูทูบ, การทองเท่ียว, การรับรู 
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Abstract  

The first objective of this study was to analyze the 40 episodes of the YouTube series “A Lost Like 

Trip” that were published on the channel “asapapailong” from 2018-2019 using qualitative methods 

(content analysis). Although this program been released on a variety of platforms, YouTube is the most 

popular. Our analysis revealed that this program focused on outbound rather than domestic tourism and 

on natural rather than historical and cultural attractions. The experience is conveyed to the viewer through 

raw depiction of the YouTuber's experience, along with his impressions. It also emphasizes the use of 

music, sound effects, and voiceover. 

Our second objective was to study the perceptions of the program's audience using quantitative 

methods. We collected data from 400 viewers using an online questionnaire and formed a focus group of 

another 7 viewers to discuss the program. Viewers' perceptions of “A Lost Like Trip” were consistent with 

the content analysis, in that the audience was aware of the program's content and its aim to give the 

viewers the experience of being in another country. The program's creative, relatable music and its use of 

interesting vocal dubbing and sound effects distinguishes “A Lost Like Trip” from other travel programs. 
 

Keywords: Presentation, YouTube, Tourism, Perception 

 

1. บทนํา 

การทองเท่ียวเปนหน่ึงในกิจกรรมท่ีสําคัญของคนในสังคมปจจุบันเน่ืองจากการเดินทางทองเท่ียวเปนการเดินทาง

เพ่ือพักผอนในวันหยุดไมวาจะเปนวันหยุดสุดสัปดาหหรือวันหยุดในชวงเทศกาลตาง ๆ ปจจุบันพฤติกรรมการเดินทาง

ทองเท่ียวของคนไทยมีจาํนวนเพ่ิมข้ึนจนเรียกไดวาการทองเท่ียวไดกลายเปนไลฟสไตลของคนในสังคมปจจุบันไปแลวน่ันเอง 

และการเดินทางทองเท่ียว หมายถึง ความตองการท่ีจะเดินทางดวยความตั้งใจจริงของนักทองเท่ียวไมไดถูกบังคับจากบุคคล

อ่ืน โดยมีเหตุผลหลักในการเดินทางเพ่ือเปนการพักผอน คลายเครียด ความสนุกสนาน อาจแฝงการคนควาหาความรูไปดวย   

อีกท้ังยังเปนการติดตอธุรกิจและสรางความสัมพันธระหวางญาติ พ่ีนองหรือบุคคลท่ีพบเจอระหวางการเดินทาง              

(ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2554) สงผลใหปจจุบันคนในสังคมไทยนิยมเดินทางทองเท่ียวในชวงวันหยุดสัปดาหหรือชวงเทศกาล

เพ่ือการพักผอนเปนหลัก ซึ่งปจจัยหลักของการเดินทางข้ึนอยูกับสภาวะเศรษฐกิจท่ีสงผลตอความถ่ีและระยะทางในการ

เดินทาง โดยหน่ึงปจจัยท่ีขับเคลื่อนสังคมและการทองเท่ียว คือ สื่อสังคมออนไลน ยิ่งหากในชวงเวลาน้ันการทองเท่ียวหรือ

สถานท่ีทองเท่ียวแบบใดกําลังเปนกระแสนิยมบนสื่อออนไลนจะสงผลใหการทองเท่ียวแบบน้ันไดรับความนิยมเปนอยางมาก 

โดยพฤติกรรมการทองเท่ียวของคนไทยในชวงเวลาท่ีผานมากอนท่ีจะเปนกระแสนักทองเท่ียวรูปแบบ F.I.T (Free and 

Independent Traveler) หรือนักทองเท่ียวท่ีเดินทางดวยตนเอง สวนใหญนักทองเ ท่ียวมักจะนิยมซื้อบริการทาง              

การทองเท่ียวผานธุรกิจทองเท่ียวเพ่ือความสะดวกสบายในการเดินทาง เน่ืองจากบริษัททัวรจะมีการวางแผนโปรแกรม       

การเดินทางและทําการจองท่ีพักใหแกผูลูกคากอนการเดินทางทองเท่ียว จึงเปนเหตุผลท่ีทําใหนักทองเท่ียวเลือกใชบริการจาก

กลุมธุรกิจทองเท่ียวมากกวาการเดินทางดวยตนเอง โดยอิทธิชัย อรรถกระวีสุนทร (2563) กลาววา ในปจจุบันความกาวหนา

ทางเทคโนโลยีเริ่มเขามามีบทบาทตอการดํารงชีวิตของผูคนในสังคมมากข้ึนสงผลใหพฤติกรรมในการเดินทางทองเท่ียวน้ัน
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เปลี่ยนแปลงไปโดยนักทองเท่ียวนิยมเดินทางดวยตนเองมากข้ึน โดยลักษณะท่ีโดดเดนของนักทองเท่ียวรูปแบบ F.I.T คือ      

มีกําลังในการซื้อบริการทางการทองเท่ียวสูง นิยมวางแผนการเดินทางจากขอมูลอินเทอรเน็ตกอนการเดินทาง”  

การทองเท่ียวจึงจําเปนท่ีจะตองอาศัยเครื่องมือสําคัญอยางสื่ออินเทอรเน็ตและสื่อสังคมออนไลนในการขับเคลื่อน

เพ่ือใหการทองเท่ียวและสถานท่ีทองเท่ียวใหเปนท่ีรูจักมากข้ึนจากการประชาสัมพันธผานสื่อสังคมออนไลนชองทางตาง ๆ     

จากสถิติของสํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส (2562) กลาวถึง ปริมาณการใชงานอินเทอรเน็ตในป พ.ศ. 2561-

2562 พบวา หน่ึงในชองทางการสื่อสารหรือแอพพลิเคช่ันบนสือ่สังคมออนไลนท่ีไดรับความนิยมสูงสุด คือ “ยูทูบ” โดยยูทูบ

เปนสื่อสังคมออนไลนในรูปแบบผูใชงานสามารถผลิตเน้ือหาสื่อดวยตนเอง (UGC) สงผลใหเน้ือหาของยูทูบมีความหลากหลาย

และมีความเปนสากลทําใหการเผยแพรขอมูลหรือเน้ือหาลงบนเว็บไซตสามารถกระจายออกเปนวงกวาง สืบเน่ืองมาจากมีการ

ใชงานของอุปกรณเคลื่อนท่ีเปนจํานวนมาก และยูทูบ สามารถทําใหผูใชงานสามารถโตตอบและมีสวนรวมกับเว็บไซตไดดวย

การท่ีผูใชสามารถลงทะเบียนบัญชีผูใชงานเพ่ืออัพโหลดหรือแบงปนวิดีโอ แสดงความคิดเห็นบนยูทูบเปรียบเสมือนเปนการ

สรางชุมชนหรือสังคมออนไลนในอีกรูปแบบหน่ึง โดย M.Laeeq Khan (2016) กลาววา ยูทูบไมเพียงแตใหความบันเทิง

เทาน้ันแตยังสามารถปฏิสัมพันธกับสังคมในรูปแบบของการแสดงความคิดเห็นจากมุมมองของผูใชงาน และยูทูบเปนชองทาง

ท่ีรวบรวมทุกความบันเทิงในรูปแบบของละครโทรทัศน ภาพยนตร และเพลงเอาไวบนเว็บไซตเดียว อีกท้ังแบรนด               

ท่ีทําการตลาดในรูปแบบการสื่อสารการตลาดผานเว็บไซตยูทูบ ก็จะยิ่งมีความแข็งแกรงและสรางความนาเช่ือถือใหกับองคกร

มากยิ่งข้ึน 

รายการบนยูทูบท่ีเปนตัวกลางทางการสื่อสารระหวางบุคคล ทําใหเน้ือหาท่ีผูใชสรางข้ึนสามารถเกิดเปนการ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหวางผูสรางกับผูอานบนเครอืขายสังคมออนไลนชองทางตาง ๆ ไดอีกดวย เมื่อมีจํานวนผูใชงานสื่อ

รูปแบบ UGC ในการสรางสรรคผลงานผานยูทูบเพ่ิมมากข้ึน สงผลใหปจจุบันมีอาชีพท่ีหารายไดจากการสรางสรรคผลงาน

หรือผลิตสื่อ รูปแบบ Video sharing ท่ีเผยแพรลงบนเว็บไซตยูทูบมากข้ึน ในปจจุบันยูทูบเบอรของไทยท่ีกําลังไดรับความ

นิยมเปนอยางมาก คือ “ยูทูบเบอรทางดานการทองเท่ียว” ซึ่งเปนบุคคลท่ีถายทอดเรื่องราวหรือประสบการณการเดินทาง

ทองเท่ียว ศุภมณฑา สุภานันท (2557) กลาววา ประสบการณทางการทองเท่ียวเปนการเดินทางเพ่ือสรางความเพลิดเพลิน

และแสวงหาสิ่งใหม ๆ ท่ีนอกเหนือจากการใชชีวิตประจําวัน สงผลใหการสรางประสบการณทางการทองเท่ียวน้ันมีความ

พิเศษและสามารถบงบอกถึงตัวตนหรือความเปนอัตลักษณของบุคคลน้ันได ซึ่งการทองเท่ียวเปนกิจกรรมท่ีตองใชท้ังจิตใจ

และรางกายสําหรับการซึมซับกับประสบการณทางการทองเท่ียวท่ีมีความแตกตางจากการใชชีวิตประจําวัน คือ การท่ีได    

พบเจอกับสถานท่ีพิเศษและแปลกใหม การเยี่ยมชมสิ่งสามารถสัมผัสไดทางกายภาพหรือสงผลตอความคิดของผูคน และ     

การท่ีไดพบเห็นสิ่งท่ีแปลกตาหรือไมคุนเคย  

ยูทูบเบอร (YouTuber) ทางดานการทองเท่ียวมีบทบาทเปนนักทองเท่ียวและมีแนวคิดเก่ียวกับการเดินทาง

ทองเท่ียววาเปนการพักผอนท่ีสามารถสรางรายไดใหแกตนเองไดเชนกัน สงผลใหในปจจุบันมียูทูบเบอรดานการทองเท่ียว

หลาย ๆ คน  ท่ีสรางสรรคเน้ือหารายการเก่ียวกับการทองเท่ียวบนยูทูบและมีผูติดตามเปนจํานวนมาก อาทิ  

1. มิ้นท (I Roam Alone) 

จํานวนผูติดตาม 1.49 ลานคน 

การเดินทางทองเท่ียวในแบบท่ีผูหญิงก็สามารถเดินทางคนเดียวได และให

คําแนะนําตาง ๆ ท่ีนักเดินทางผูหญิงควรระมัดระวัง 

2. วานไฉ (อาสาพาไปหลง) 

จํานวนผูติดตาม 3.55 แสนคน 

 

รายการท่ีหลงใหลการหลงทางไปพบเจอสิ่งใหม ๆ ระหวางการเดินทางและมีการ

เลาเรื่องโดยใชการพากยเสียงและแตงเพลงประกอบเพ่ือสรางสีสันและใหความ

บันเทิง 
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3. สิงห (เถ่ือน Travel)            

จํานวนผูตดิตาม 1.99 แสนคน 

 

รายการท่ีพาคนดูไปเท่ียวในสถานท่ีท่ีคาดไมถึงซึ่งบางสถานท่ีก็ไมมีใครกลาเขาไป

เน่ืองดวยความอันตราย จนดูเปนการเดินทางท่ีท้ังเถ่ือนและโหด มีการเลาประเด็น

วิกฤตของธรรมชาติ สังคม และภัยพิบัติท่ีเกิดข้ึนบนโลกน้ี และเปนรายการ          

ท่ีออกอากาศผานสื่อโทรทัศนอีกดวย 

4. บาส (Go Went Go) 

จํานวนผูตดิตาม 4.77หมื่น  คน 

รายการทองเท่ียวท่ีเนนการทองเท่ียวกับเพ่ือนและมีภาพถาย / วิดีโอท่ีสวยงาม   

ซึ่งเดินทางทองเท่ียวมามากกกวา 20 ประเทศภายในหน่ึงป 

 

การทําวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยเลือกศึกษารายการของยูทูบเบอร “วานไฉ อคิร” จากรายการอาสาพาไปหลงในอันดับท่ี

สอง ซึ่งเปนยูทูบเบอรท่ีมีความคิดในการสรางสรรคนําเสนอเน้ือหารายการในแบบท่ีเปนตัวเองจนโดดเดนและนาจับตามอง

เปนอยางมาก และจากรายการอาจทําใหผูชมไดมองเห็นถึงประสบการณท่ีเกิดข้ึนระหวางการเดินทางทองเท่ียวไดมากข้ึนเพ่ือ

เปนการชวยตัดสินใจกอนการทองเท่ียว ซึ่งรูปแบบการนําเสนอเน้ือหาของแตละรายการมีความแตกตางกันอยางชัดเจนเพ่ือ

สรางความเปนเอกลักษณอยางโดดเดนใหแกรายการและดึงดูดความสนใจจากผูชมรายการใหไดมากท่ีสุด ซึ่งการท่ีผูชมจะ

เลือกรับชมรายการน้ันข้ึนอยูกับปจจัยหลาย ๆ อยางท้ังความสนุกสนาน เน้ือหาท่ีดี ทันสมัยหรือทันเหตุการณสําคัญใน

ชวงเวลาน้ัน จึงทําใหเห็นวาความคิดสรางสรรคเปนปจจัยท่ีสําคัญในการสรางสรรคเน้ือหาและการผลิตรายการเพ่ือใหเกิด

ความนาสนใจและมีลักษณะท่ีแตกตางกันไปในแตละรายการตามลักษณะและความคิดของผูผลิต โดยการสรางสรรคเน้ือหา

ของสื่อในแตละประเภทควรเปนการสรางสรรคเน้ือหาท่ีใหสาระความรูแกผูท่ีไดรับชมและสามารถนําไปพัฒนาตอยอดในการ

ดําเนินชีวิตและการทําสิ่งตาง ๆ ท่ีเปนประโยชนไดท้ังในอาชีพและชีวิตประจําวัน โดยสุมน อยูสิน (2556 อางถึงใน, พัชราพร 

ดีวงษ, 2557) กลาววา การริเริ่มความคิดสรางสรรคในการผลิตรายการใหมีรูปแบบท่ีแปลกใหม สามารถเปลี่ยนและแกไขการ

ผลิตรายการในรูปแบบเดิม ๆ โดยความคิดสรางสรรคในการผลิตรายการท่ัวไปตองสรางสรรคทันสมัยและทันตอสถานการณ 

เปนความคิดท่ีมีความยืดหยุนสามารถคิดไดหลายมุมมอง โดยเปนความคิดท่ีสามารถนําไปผลิตรายการไดจริง ซึ่งมีลักษณะ

สําคัญของเน้ือหารายการ ดังน้ี 

1) เปนรายการท่ีมีเน้ือหาแปลกใหมเพ่ือสรางความแตกตางจากรายการประเภทเดียวกัน 

2) เปนรายการท่ีมีเน้ือหาทันสมัยปรับเขากับสถานการณปจจุบัน 

3) เปนรายการท่ีเน้ือหาชัดเจนเขาใจไดเขาถึงผูชมทุกเพศทุกวัย 

4) เปนรายการท่ีมีเน้ือหาสามารถใหประโยชนและคุณคาตอผูชม 

รายการอาสาพาไปหลงเปนรายการดานการทองเท่ียวท่ีเริ่มตนรายการในป 2560 จนถึงปจจุบัน มีวิดีโอจํานวน

มากกวา 200 ตอน เปนรายการทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบการนําเสนออยางมีเอกลักษณและความโดดเดนตางจากรายการอ่ืน ๆ 

คือ การใหสาระในการเดินทางทองเท่ียวควบคูไปกับความบันเทิงและความสนุกสนาน รายการอาสาพาไปหลงเริ่มตนจากผู

ดําเนินรายการ หรือ วานไฉ มีอาชีพเปนนักรองและนักแตงเพลงมากอนท่ีจะผันตนเองเปนยูทูบเบอรสายการทองเท่ียวและ    

ใชแรงบันดาลใจจากการเดินทางทองเท่ียวเพ่ือแตงเพลงและยังเปนการสรางมูลคาแกรายการพรอมกับเปนการหารายได   

ใหกับตนเอง โดยไดเริ่มมีการสรางสรรครูปแบบรายการและเน้ือหาหรือคอนเทนตรายการ รวมถึงการพากยเสียงท่ีไมซ้ํา      

กับรูปแบบรายการอ่ืน ๆ และช่ือรายการคําวา “อาสาพาไปหลง” อาจเปนการพาไปหลงใหลหรือหลงออกนอกเสนทางเพ่ือ

พบเจอกับสถานท่ีใหมท่ีไมไดวางแพลนมากอนระหวางการเดินทาง เปนตน ผูผลิตรายการอยาง วานไฉ อคิร กลาวถึง รายการ

อาสาพาไปหลงในการสัมภาษณของนภษร ศรีวิลาศ (2562) ไดมีการแตงเพลงซึ่งเปนสิ่งท่ีตัวเขาเองก็ถนัดแลวนํามาปรับใช   
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กับการผลิตรายการเพ่ือทําเปนเพลงประกอบ และยังคิดคนวิธีการใหม ๆ แบบสรางสรรคคือ การพากยเสียงทับบุคคลในวิดีโอ 

ทําใหเกิดเปนความแปลกใหมท่ียังไมมีรายการทองเท่ียวประเภทเดียวกันเคยทํามากอน  

 

2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

2.1 เพ่ือวิเคราะหคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลง 

2.2 เพ่ือศึกษาการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

 

3. วิธีดําเนินการวิจัย 

การศึกษาวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยศึกษาเก่ียวกับคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลงและ

การรับรูของผูชม โดยผูวิจัยเลือกศึกษารายการอาสาพาไปหลงในป 2561 - 2562 จากคลิปวิดีโอบนยูทูบของรายการอาสาพา

ไปหลงท่ีมีจํานวนผูชมมากท่ีสุด 20 อันดับแรกของแตละป รวมเปนจํานวนท้ังหมด 40 ตอน ดวยการวิเคราะหเน้ือหา 

(Content Analysis)  โดยผูวิจัยศึกษาพฤติกรรมและการรับรูของผูชมรายการดวยวิธีการเก็บแบบสอบถามออนไลน (Online 

Questionnaire) จํานวน 400 คน จากผูชมรายการ และการสนทนากลุมของผูชมรายการอาสาพาไปหลงจํานวน 7 คน 

 

4. แบบสอบถามออนไลนท่ีใชในการวิจัย 

สวนท่ี 1  คําถามคัดกรองผูตอบแบบสอบถาม 

สวนท่ี 2  ขอมูลท่ัวไป 

สวนท่ี 3  พฤติกรรมการรับชมรายการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน 

สวนท่ี 4  พฤติกรรมการรับชมรายการอาสาพาไปหลง 

สวนท่ี 5  คําถามดานการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

คําถามท่ีใชในการวัดถึงการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงเปนขอคําถามท่ีไดจากสวนการวิเคราะหเน้ือหา  

โดยแบงออกเปน 2 ดาน ดังน้ี 

1) คําถามดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหา 

1.1 การรับรูดานรูปแบบการทองเท่ียว 

- การรับรูดานการทองเท่ียวภายในประเทศ 

- การรับรูดานการทองเท่ียวออกนอกประเทศ 

- การรับรูดานการทองเท่ียวทางธรรมชาติ 

- การรับรูดานการทองเท่ียวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 

- การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษอ่ืน ๆ 

  1.2 การรับรูดานการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียว 

- การรับรูดานการใหขอมูลแหลงทองเท่ียว 

- การรับรูดานแนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวาง 
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- การรับรูดานบอกวิธีการเขาถึงแหลงทองเท่ียว 

- การรับรูดานเรียนรูหรือสัมผัสถึงวัฒนธรรมและความเปนอยูของพ้ืนท่ีน้ัน 

- การรับรูดานประสบการณรวมและความรูสึกของผูเดินทาง 

2) คําถามดานคุณลักษณะเชิงการนําเสนอรายการ 

2.1 การรับรูดานองคประกอบการนําเสนอรายการ 

- การรับรูดานการพากยเสียง 

- การรับรูดานเสียงเพลงประกอบ 

- การรับรูดานเสียงประกอบอ่ืน ๆ 

- การรับรูดานตัวอักษรและกราฟก 

- การรับรูดานคําบรรยายเน้ือหา 

- การรับรูดานการโฆษณาแฝง 

2.2 การรับรูดานผูดําเนินรายการ (YouTuber) 

- การรับรูดานความมีช่ือเสียง 

- การรับรูดานทักษะการดําเนินรายการ 

- การรับรูดานทักษะการพากยเสียง 

- การรับรูดานทักษะการทําเพลงประกอบ 

- การรับรูดานการสรางความสนุกสนาน 

5. ผลการวิจัย 

การศึกษารายการอาสาพาไปหลงในป 2561-2562 จากคลิปวิดีโอบนยูทูบ (YouTube) จํานวนท้ังหมด 40 ตอน 

ดวยการวิเคราะหเน้ือหา (Contents Analysis) ซึ่งผูวิจัยสามารถสรุปผลและอภิปรายผลโดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

ตารางท่ี 1 สรุปการวิเคราะหรูปแบบการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลง 

รูปแบบการทองเท่ียว จํานวน (ตอน) 

1.การทองเท่ียวออกนอกประเทศ 36 

2.การทองเท่ียวทางธรรมชาต ิ 19 

3.การทองเท่ียวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 14 

4.การทองเท่ียวภายในประเทศ 4 

5.การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษอ่ืน ๆ 2 
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ตารางท่ี 2 สรุปการวิเคราะหการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลง 

การถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียว จํานวน (ตอน) 

1.ประสบการณรวมและความรูสึกของผูเดินทาง 39 

2.การใหขอมูลแหลงทองเท่ียว 38 

3.แนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวางทาง 33 

4.บอกวิธีการเขาถึงแหลงทองเท่ียว 28 

5.เรียนรูหรือสมัผสัถึงวัฒนธรรมและความเปนอยูของพ้ืนท่ีน้ัน 0 

 

ตารางท่ี 3 สรุปการวิเคราะหองคประกอบของการนําเสนอรายการอาสาพาไปหลง 

องคประกอบการนําเสนอรายการ จํานวน (ตอน) 

1.เสียงเพลงประกอบ 40 

2.เสียงประกอบอ่ืน ๆ 40 

3.การพากยเสยีง 39 

4.ตัวอักษรและกราฟก 38 

5.การโฆษณาแฝง 27 

6.คําบรรยายเน้ือหา 8 

 

จากการวิเคราะหเน้ือหาดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและดานคุณลกัษณะเชิงการนําเสนอจากคลิปวิดีโอรายการอาสา

พาไปหลงบนยูทูบ จํานวนท้ังหมด 40 ตอน พบวา รายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเก่ียวกับการทองเท่ียว                     

เชิงประสบการณในรูปแบบการเดินทางทองเท่ียวออกนอกประเทศมากท่ีสุด จํานวน 36 ตอน และนอกจากการเดินทางออก

นอกประเทศแลวรายการอาสาพาไปหลงยังมีรูปแบบการทองเท่ียวในแหลงเท่ียวทางธรรมชาติมากท่ีสุดและรองลงมา คือ     

การทองเท่ียวในแหลงเท่ียวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม โดยการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวของรายการ

อาสาพาไปหลงทําใหผูชมมองเห็นถึงประสบการณรวมและความรูสึกของผูเดินทางมากท่ีสุด จํานวน 39 ตอน อีกท้ังรองลง

มายังมีการใหขอมูลของแหลงทองเท่ียวการแนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวางการเดินทางและบอกวิธีการเขาถึงแหลงทองเท่ียว 

ซึ่งการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงท่ีผูวิจัยไมคนพบ คือ การเรียนรูหรือสัมผัสถึง

วัฒนธรรมและความเปนอยูของพ้ืนท่ีน้ัน เน่ืองจากการเดินทางเปนเพียงการเดินทางทองเท่ียวในระยะสั้นท่ีเนนมุงหา

ประสบการณท่ีแปลกใหมหรือเพ่ือการพักผอนมากกวาเรียนรูถึงวิถีชีวิตท่ีตองอาศัยอยูกับคนในพ้ืนท่ีเปนเวลาหลายวัน         

โดยรายการอาสาพาไปหลงมีองคประกอบการนําเสนอดานการใชเพลงประกอบซึ่งเปนเพลงท่ีแตงข้ึนเอง และเสียงประกอบ
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อ่ืน ๆ หรือ Sound effect เปนองคประกอบของการนําเสนอเน้ือหาในรายการมากท่ีสดุ จํานวน 40 ตอน และรองลงมา คือ 

การพากยเสียง ซึ่งเปนอีกหน่ึงเอกลักษณโดดเดนในการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลง อีกท้ังยังมีการใชตัวอักษรและ

กราฟก การจัดทําโฆษณาแฝง และองคระกอบท่ีผูวิจัยพบนอยท่ีสุด คือ คําบรรยายเน้ือหา  

ผูวิจัยรวบรวมขอมูลของผูตอบแบบสอบถามออนไลนจํานวนท้ังหมด 400 คน และวิเคราะหผลดวยโปรแกรม

คอมพิวเตอรสําเรจ็รูปทางสถิติ (SPSS) ผูวิจัยสามารถสรุปผลสถิตเิชิงพรรณนา (Descriptive analysis) และอภิปรายผลโดย

มีรายละเอียด ดังน้ี 

5.1 ลักษณะทางประชากรศาสตร 

การวิเคราะหภาพรวมของลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางท้ังหมด พบวา ผูชมรายการอาสาพาไป

หลงสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย จํานวน 223 คน คิดเปนรอยละ 55.8 มีอายุอยูในชวงระหวาง 18-25 ป จํานวน 

116 คน คิดเปนรอยละ 29 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 292 คน คิดเปนรอยละ 73 โดยกลุมตัวอยางสวนใหญ

ประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 171 คน คิดเปนรอยละ 42.8 และไดรับเงินเดือน 10,001 - 30,000 บาท 

ตอเดือน จํานวน 212 คน คิดเปนรอยละ 53 

5.2 พฤติกรรมการรับชมรายการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน 

การวิเคราะหภาพรวมของพฤติกรรมการรับชมรายการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลนของกลุมตวัอยาง พบวา ผูชม

รายการสวนใหญใชชองทางสื่อสังคมออนไลนยูทูบ (YouTube) ในการรับชมรายการทองเท่ียวมากท่ีสุด จํานวน 306 คน คิด

เปนรอยละ 76.5 มีความถ่ีในการรับชมสัปดาหละ 1-2 วัน จํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 50.7 และใชเวลาเฉลี่ยในการ

รับชมวันละ 1-2 ช่ัวโมง จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.5 โดยผูชมรายการสวนใหญมีวัตถุประสงคในการรับชมมาจาก

ความช่ืนชอบในการรับชมรายการทองเท่ียว จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 

5.3 พฤติกรรมการรับชมรายการอาสาพาไปหลง 

การวิเคราะหภาพรวมของพฤติกรรมการรับชมรายการอาสาพาไปหลงของกลุมตัวอยาง พบวา ผูชมรายการนิยม

รับชมรายการอาสาพาไปหลงผานยูทูบ (YouTube) มากท่ีสุด จํานวน 302 คน คิดเปนรอยละ 75.5 โดยผูชมสวนใหญรับชม

รายการอาสาพาไปหลงมามากกวา 1 ป จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 33.3 มีความถ่ีในการรับชมรายการสัปดาหละ 1-2 

วัน จํานวน 239 คน คิดเปนรอยละ 59.8 และใชเวลาเฉลี่ยในการรับชมวันละ 1-2 ช่ัวโมง จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51 

ผูชมมีลักษณะการรับชมรายการแบบตั้งใจรับชมตลอดท้ังรายการ จํานวน 197 คน คิดเปนรอยละ 49.3 และช่ืนชอบวิธีการ

นําเสนอเน้ือหาของรายการ จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 33.3 ซึ่งผูชมสวนใหญรับชมรายการอาสาพาไปหลงเพียงคนเดยีว

ไมรับชมรวมกับบุคลอ่ืน ๆ จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 49 

5.4 การวิเคราะหผลการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

     จากการวิเคราะหการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหา และดานคุณลักษณะเชิงการ

นําเสนอรายการภาพรวมอยูในระดับมาก ซึ่งผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูตอรูปแบบการทองเท่ียวของรายการอาสา

พาไปหลงดานการทองเท่ียวออกนอกประเทศในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.17 และวิธีการถายทอดประสบการณทางการ
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ทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงสงผลตอการรับรูของผูชมดานการแนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวางทางและบอกวิธีการ

เขาถึงแหลงทองเท่ียวในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.15 โดยผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูตอองคประกอบการ

นําเสนอในรูปแบบของเสียงเพลงประกอบในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.05 และมีการรับรูท่ีดานทักษะการพากยเสียงของผู

ดําเนินรายการ (YouTuber) ในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.10 

ตารางท่ี 4 คาเฉลี่ยและการแปรความหมายในการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

การรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงดานคุณลักษณะเชิงเนื้อหาและการนําเสนอ 

                           องคประกอบ คาเฉลี่ย ความหมาย 

รูปแบบการทองเท่ียว 4.06 ระดับมาก 

การถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียว 4.12 ระดับมาก 

คาเฉลี่ยรวมคุณลักษณะเชิงเนื้อหา 4.09 ระดับมาก 

องคประกอบการนําเสนอรายการ 3.94 ระดับมาก 

ผูดําเนินรายการ (YouTuber) 4.03 ระดับมาก 

คาเฉลี่ยรวมคุณลักษณะเชิงการนําเสนอ 3.98 ระดับมาก 

 

6. การสนทนากลุมของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

ผูวิจัยทําการเลือกสนทนากลุมเพ่ือเพ่ิมคุณภาพของขอมูลในการวิจัย โดยผูเขารวมการสนทนากลุมมีจํานวน 7 คน 

เปนเพศชาย จํานวน 1 คน อายุ 22 ป และ เพศหญิง จํานวน 6 คน อายุ 24-25 ป เปนผูชมรายการอาสาพาไปหลงท่ีรับชม

รายการมาเปนระยะเวลาตั้งแต 1-4 เดือนข้ึนไป การสนทนากลุมในครั้งน้ี ผูวิจัยไดใชขอคําถามในสวนของการรับรูของผูชม

จากแบบสอบถามออนไลนมาใชในการสนทนากลุมกับผูชมรายการอาสาพาไปหลง โดยมีรายละเอียดดังตอไปน้ี 

6.1 คําถามในการสนทนากลุมของผูชมรายการอาสาพาไปหลง  

6.1.1 เหตุผลในการเลือกรับชมรายการอาสาพาไปหลง 

6.1.2 ประเด็นเก่ียวกับการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงท่ีนาสนใจ 

6.1.3 คุณลักษณะของเน้ือหาและการนําเสนอรูปแบบใดท่ีทําใหรายการอาสาพาไปหลงแตกตางกับ 

        รายการอ่ืน ๆ 

6.1.4 ความคิดเห็นท่ีมีตอการนําเสนอรายการของยูทูบเบอรและความมีช่ือเสียงมีผลตอการเลือกรับชม 

        รายการอาสาพาไปหลงหรือไม 

6.2 ผลการรับรูของผูชมรายการท่ีมีตอคุณลักษณะเชิงเนื้อหา 

เมื่อผูวิจัยตั้งประเด็นคําถามเก่ียวกับคุณลักษณะเชิงเน้ือหาของรายการอาสาพาไปหลง กลุมตัวอยางท่ีทํา

การสนทนากลุมใหความเห็นวา อาสาพาไปหลงเปนรายการท่ีเนนการถายทอดหรือบอกเลาใหผูชมเห็นถึงการ

เดินทางทองเท่ียวมากกวาการโฟกัสไปท่ีเรื่องของท่ีพัก ซึ่งสงผลใหรายการอาสาพาไปหลงสามารถดงึเอกลักษณหรอื

จุดเดนของแหลงทองเท่ียวท่ีเดินทางไปออกมาไดอยางนาสนใจสงผลใหเมื่อรับชมคลิปวิดีโอของรายการแลวเกิด
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ความรูสึกท่ีอยากจะเดินทางทองเท่ียวตาม ในขณะท่ีความเห็นของผูชมรายการในเรื่องของการทองเท่ียว พบวา 

รายการอาสาพาไปหลงไมไดเปนเพียงการเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวตามกระแสนิยมแตยังมีการเดินทางไปเยี่ยม

ชมสถานท่ีตาง ๆ ท่ีไมไดเปนแหลงทองเท่ียว จึงทําใหผูชมรายการเห็นถึงมุมมองท่ีหลากหลายนอกเหนือจากแหลง

ทองเท่ียวยอดนิยมท่ีนักทองเท่ียวคนอ่ืนก็ชอบเดินทางไปเชนเดียวกัน 

นอกจากน้ีกลุมตัวอยางท่ีทําการสนทนากลุมมีความคิดเห็นวาในบางคลิปของรายการอาสาพาไปหลงมี

การพาไปแนะนํารานอาหารตาง ๆ ท่ีคนไมคอยรูจักเพ่ือเปนการชวยโปรโมทใหกับรานน้ัน ๆ อีกดวย ซึ่งบางครั้ง

เปนการเดินทางในแบบท่ีหลงทางตามคอนเซ็ปต (Concept) ของช่ือรายการและไมมีการวางแผนการเดินทางอยาง

เครงครัดมาก โดยรายการอาสาพาไปหลงจะนําเสนอแหลงทองเท่ียวแคบางแหลงท่ีรูสึกวานาสนใจและไมจําเปนท่ี

ผูชมรายการจะตองเดินทางตามไปทุกแหลงทองเท่ียวตามท่ีไดนําเสนอออกไป  

6.3 ผลการรับรูของผูชมรายการท่ีมีตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอ 

ผลจากการสนทนากลุมของผูชมรายการ พบวา การนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลงวามีการเลาเรื่อง

แบบการแบงการเดินทางทองเท่ียวออกเปนหลายตอน (Episode) เพ่ือใหผูชมคอยติดตามตอนตอ ๆ ไปและผูชม

รูสึกวารายการไมนาเบ่ือ ซึ่งการคิดคอนเทนตของรายการท่ีนําเสนอบนยูทูบน้ันมีความกระชับทําใหดูเพลินและดู

เพียงแคครั้งเดียวก็สามารถจําไดวายูทูบเบอรเดินทางไปท่ีไหนบางทําใหรายการมีเน้ือหาท่ีไมยืดเยื้อจนเกินไป และมี

การถายแบบเนนบรรยากาศมากกวาการถายใหเห็นยูทูบเบอรตลอดท้ังคลิปวิดีโอ  

ผูชมรายการมีความเห็นตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอของอีกวารายการอาสาพาไปหลงมีการถาย insert 

พรอมกับนําเอาทํานองเพลงมาประกอบทําใหรายการนาสนใจมากข้ึน และเปดรายการดวยอินโทร (Intro)         

ของเพลงท่ีแตงข้ึน เมื่ออินโทร (Intro) ของเพลงดังข้ึนจะสามารถรูไดเลยวาเปนรายการอาสาพาไปหลง โดยเฉพาะ

การแตงเพลงใหเขากับแหลงทองเท่ียวท่ีเดินทางไปทําใหรายการอาสาพาไปหลงแตกตางจากรายการอ่ืน อีกท้ัง

รายการอาสาพาไปหลงยังมีเรื่องของการขายของหรือโฆษณาแฝงท่ีแนบเนียนไมเยอะเกินไปจนทําใหผูชมบางคนไม

รูวาในสวนหน่ึงของคลิปวิดีโอน้ันเปนการขายของ  

นอกจากน้ีอีกหน่ึงเอกลักษณ ท่ีผู เขารวมการสนทนากลุมมีความคิดเห็นอยางตรงกันมากท่ีสุด               

คือ การพากยเสียง ท่ีมีการพากยท้ังเสียงคนหรือสัตวตาง ๆ ท่ีไดพบเจอในระหวางการเดินทางทองเท่ียวทําใหรูสึก

ถึงความตลกและสนุกสนาน ซึ่งเรียกไดวาทุกกระบวนการน้ันทําข้ึนเองและเปนในแบบของตนเองทําใหดึง

เอกลักษณเฉพาะของอาสาพาไปหลงไดมากยิ่งข้ึน 

6.4 การรับรูของผูชมรายการท่ีมีตอผูดําเนินรายการ (YouTuber) 

ผลจากการสนทนากลุมของผูชมรายการ พบวา ผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีความช่ืนชอบท่ีทักษะการ

ดําเนินรายการของผูดําเนินรายการ (YouTuber) มากกวาความมีช่ือเสียง ซึ่งผูชมบางคนไมไดรูจักวานไฉ ในฐานะ

นักรองแตรูจัก ในฐานะท่ีเปนยูทูบเบอรทางการทองเท่ียวท่ีมีความสามารถในการแตงเพลงและรองเพลงเกง และ

เพลงท่ีทําใหผูชมรูจักมากข้ึน คือ เพลงเมาดิบท่ีเมื่อไดยินก็รูสึกติดหูและสนุกไปกับเพลง โดยผูเขารวมสนทนากลุมมี

ความคิดเห็นตอผูดําเนินรายการวามีทักษะการดําเนินรายการไดอยางนาสนใจและมีทักษะในการพูดแบบคนท่ีมี

ศิลปะในการพูด มีลูกเลนเยอะในการนําเสนอ อีกท้ังผูดําเนินรายการมีจังหวะในการพูดท่ีดีทําใหผูชมฟงแลว      
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รูสึกลื่นไหลและเขาใจในสิ่งท่ีตองการจะนําเสนอ รวมถึงโทนเสียงท่ีนาฟงมีระดับในการพูดท้ังโทนเสียงสูงและเสียง

ต่ําและมีมุขตลกทําใหรายการไมนาเบ่ือ ซึ่งการพูดของผูดําเนินรายการทําใหรายการน้ันไมเปนทางการจนเกินไปท้ัง

ดูเขาถึงงายและเปนกันเอง  

ตารางท่ี 5 เปรียบเทียบการวิเคราะหระหวางผูวิจัยและผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

ประเด็นในการวิเคราะห ผูวิจัย ผูตอบแบบสอบถาม ผูเขารวมสนทนากลุม 

คุณ
ลัก

ษะ
เช

ิงเ
นื้อ

หา
 

 

1.ดานรูปแบบการ

ทองเที่ยว 

การเดินทางทองเที่ยวออกนอก

ประเทศมากกวาภายใน ประเทศ 

และสวนใหญเปนแหลงทองเที่ยว

ทางธรรมชาติ 

ผูชมมีการรับรูดานการทองเที่ยว

ออกนอกประเทศมากกวาภายใน 

ประเทศ 

การทองเที่ยวของอาสาพาไปหลง

ไมไดมีเพียงแตแหลงทองเที่ยวที่

เปนกระแสนิยม และบางสถานที่

ไมใชแหลงทองเที่ยว เชน โรงงาน

อุตสาหกรรม 

2. ดานการถายทอด 

ประสบการณทางการ

ทองเที่ยว 

 

ร ายก า รมี ก า ร ให ข อ มู ล แ ห ล ง

ท อ ง เ ที่ ย ว แ ล ะ แ น ะ นํ า แ ห ล ง

ทองเที่ยว มีการถายทอดใหเห็นถึง

การมีประสบการณรวมระหวางผู

ดําเนินรายการกับแหลงทองเที่ยว 

ผูชมมีการรับรูดานการใหขอมูล

แหล งท อ ง เที่ ย วและแนะนํ า

สถานที่ทองเที่ยวมากที่สุด 

รายการมีการแนะนําราน อาหาร

หรือแหลงทองเท่ียว  ที่ ไมคอยมี

นักทองเที่ยวเดินทางไปเยี่ยมชม

มากนัก 

คุณ
ลัก

ษณ
ะเ

ชิง
กา

รน
ําเ

สน
อ 

 

1. ดานองคประกอบ

ของการนําเสนอ 

การนําเสนอมีการใชเพลงประกอบ

ที่แตงเองในรายการ และพากย

เสียงควบคูกับการใชเสียงประกอบ

อื่น ๆ หรือ sound effect 

ผูชมมีการรับรูองคประกอบการ

นําเสนอดานการใชเพลงประกอบ

มากที่สุด 

เนื้อหามีความกระชับ มีการนําเอา

ทํานองเพลงมาใชทําใหรายการ

น าสนใจและ เป ดรายการด วย       

อินโทรที่ไมเหมือนกับรายการอื่นมี

การ พากยเสียงที่ทําใหมีความตลก

มากขึ้น 

2. ดานผูดําเนิน

รายการ (YouTuber) 

 

 

 

- 

ผูชมมีการรับรูดานทักษะการ

พากยเสียงของผูดําเนินรายการ

มากที่สุด 

ผูดําเนินรายการมีทักษะในการพูดที่

ดี ดําเนินรายการไดอยางราบร่ืน

และดูเปนกันเอง และการที่ผูดําเนิน

รายการเปนผูชายทําใหมีความ

น าสนใจและมี อารมณร วมกับ

รายการไดมากกวาผูดําเนินรายการ

ที่เปนผูหญิง 

 

7. สรุปผลและอภิปรายผล 

การวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษาคลิปวิดีโอของรายการอาสาพาไปหลงในป พ.ศ.2561-2562 จํานวนท้ังหมด 40 

ตอน โดยผูวิจัยแบงเปนการวิเคราะหเน้ือหารายการอาสาพาไปหลงดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและคุณลักษณะเชิงการ

นําเสนอ มีรายละเอียดดังตอไปน้ี 
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7.1 คุณลักษณะเชิงเนื้อหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลง 

รายการอาสาพาไปหลงเปนรายการทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบการเดินทางท้ังการเดินทางภายในประเทศและ

การเดินทางออกนอกประเทศ ซึ่งคุณลักษณะเชิงเน้ือหาของรายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเก่ียวกับการ

ทองเท่ียวในรูปแบบการเดินทางทองเท่ียวออกนอกประเทศมากท่ีสุด อาทิ การเดินทางทองเท่ียวไปยังประเทศ

ไตหวัน ประเทศญี่ปุน ประเทศจีน ประเทศภูฎาน ประเทศอินเดีย และประเทศอ่ืน ๆ เปนตน ซึ่งสอดคลองกับ

แนวโนมสถานการณทองเท่ียวของกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา (2560) กลาววา สังคมความเปนยุคดิจิทัลใน

ปจจุบันน้ันสงผลให นักทองเท่ียวนิยมเดินทางทองเท่ียวดวยตนเองและมีความตองการเดินทางไปหาประสบการณท่ี

แปลกใหมในตางประเทศมากยิ่งข้ึน จึงทําใหเกิดการคนควาหาขอมูลทางการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลนท่ี

เก่ียวกับขอมูลของแหลงทองเท่ียว วิธีการเดินทางเขาถึงแหลงทองเท่ียวผานชองทางสื่อสังคมออนไลนอยางยูทูบ 

(YouTube) ท่ีมีการเลาเรื่องไดเห็นภาพและเขาใจงายท่ีสุด ดังท่ี ธาดาธิเบศร ภูทอง (2561) กลาววา การนําเสนอ

เน้ือหาดานการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน สงผลใหผูรับสารสามารถรับรูคุณคาเชิงอารมณตองมีรูปแบบและ

เน้ือหาท่ีนําเสนอตองมีความกระชับและเขาใจงายโดยสามารถทําใหผูชมสามารถเขาใจเน้ือหาของรายการไดอยาง

รวดเร็ว 

รายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเน้ือหาของรายการท่ีไมยืดเยื้อจนเกินไปและความยาวของคลิปวิดโีอ

รายการอาสาพาไปหลงคอนขางกระชับทําใหผูชมดูรายการไดอยางเพลิดเพลิน ซึ่งในขณะท่ีบางรายการมีความยาว

ท่ีนานจนเกินไปจึงทําใหผูชมเกิดความนาเบ่ือ ผูใหสัมภาษณไดกลาวถึงรูปแบบการเดินทางของรายการอาสาพาไป

หลงวา การเดินทางของอาสาพาไปหลงไมมีการวางแผนการเดินทางท่ีชัดเจนมาก แตจะเปนการนําเสนอแคบาง

แหลงทองเท่ียวท่ีนาสนใจและไมจําเปนวาผูชมจะตองเดินทางตามไปทุกจุด ซึ่งรายการอ่ืนอาจจะมีการวางแผนการ

เดินทางท่ีคอนขางมีระเบียบแบบแผน เชน ตอนเชาตองไปถึงท่ีน่ีก่ีโมง หรือไปท่ีน้ีแลวจะตองทําอะไรบาง เปนตน  

รายการอาสาพาไปหลงมีวิธีการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวดวยวิธีการท่ีทําใหเห็นถึงประสบการณรวม

และความรูสึกของผูเดินทางมากท่ีสุด โดยการเดินทางทองเท่ียวของยูทูบเบอรเปนการเดินทางเพ่ือสรางความ

เพลิดเพลินและแสวงหาสิ่งใหม ๆ ท่ีนอกเหนือจากการทํางานหรือการใชชีวิตประจําวัน สงผลใหการสราง

ประสบการณทางการทองเท่ียวน้ันมีความพิเศษและสามารถบงบอกถึงตัวตนหรือความเปนอัตลักษณของบุคคลน้ัน

ได ซึ่งการเดินทางของรายการอาสาพาไปหลงบางคลิปวิดิโอเปนการเดินทางไปแหลงทองเท่ียวท่ีไมไดเปนกระแส

นิยม อาจเปนแหลงทองเท่ียว รานอาหาร รานคาเฟ ท่ีเดินทางไปพบเจอระหวางการเดินทางและมีความนาสนใจจึง

ไดนําเสนอเพ่ือเปนตัวเลือกใหแกผูชมรายการ  

รายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเน้ือหารายการท่ีคอนขางมีความแตกตางจากรายการทองเท่ียว    

อ่ืน ๆ เน่ืองจากผูดําเนินรายการ (YouTuber) มีความสามารถทางดานการแตงเพลงและตองการใหความสนุกสนาน

แกผูชมรายการท่ีไมซ้ํากับรายการอ่ืน จึงทําใหรายการอาสาพาไปหลงเปนรายการท่ีนําเสนอในแบบท่ีใหท้ังความรู

และความบันเทิงไปพรอมกัน โดยจากการวิเคราะหเน้ือหาดานองคประกอบการนําเสนอ พบวา รายการอาสาพาไป

หลงมีองคประกอบดานการใชเพลงประกอบมากท่ีสุด และการรับรูของผูชมตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอภาพรวม

อยูในระดับมาก โดยผูชมรายการท่ีมีอายุและระดับการศึกษาท่ีตางกันมีการรับรูตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอ
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แตกตางกัน ซึ่งรายการอาสาพาไปหลงเปนรายการท่ีมีจุดเริ่มตนจากผูดําเนินรายการ (YouTuber) ท่ีเคยเปนนัก

แตงเพลงมากอนจึงทําใหมีความคิดสรางสรรคในการออกแบบรายการใหมีความแตกตางจากรายการอ่ืน “รายการ

อาสาพาไปหลงมีการเปดรายการดวยอินโทร (Intro) ท่ีไมเหมือนรายการอ่ืน มีเอกลักษณของตนเองท่ีเมื่ออินโทรดัง

ข้ึนจะรูไดเลยวาเปนรายการอาสาพาไปหลง”  

ผูชมรายการมีความเห็นตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอของอีกวารายการอาสาพาไปหลงมีการถาย insert 

พรอมกับนําเอาทํานองเพลงมาประกอบทําใหรายการนาสนใจมากข้ึน และเปดรายการดวยอินโทร (Intro) ของ

เพลงท่ีแตงข้ึน เมื่ออินโทร (Intro) ของเพลงดังข้ึนจะสามารถรูไดเลยวาเปนรายการอาสาพาไปหลง โดยเฉพาะการ

แตงเพลงใหเขากับแหลงทองเท่ียวท่ีเดินทางไปทําใหรายการอาสาพาไปหลงแตกตางจากรายการอ่ืน นอกจากน้ีอีก

หน่ึงเอกลักษณท่ีผูเขารวมการสนทนากลุมมีความคิดเห็นอยางตรงกันมากท่ีสุด คือ การพากยเสียง ท่ีมีการพากยท้ัง

เสียงคนหรือสัตวตาง ๆ ท่ีไดพบเจอในระหวางการเดินทางทองเท่ียวทําใหรูสึกถึงความตลกและสนุกสนาน ซึ่งเรียก

ไดวาทุกกระบวนการน้ันทําข้ึนเองและเปนในแบบของตนเองทําใหดึงเอกลักษณเฉพาะของอาสาพาไปหลงไดมาก

ยิ่งข้ึน อาทิ การเดินไปสวนสัตวก็จะพากยเสียงเปนสัตวชนิดตาง ๆ เมื่อเปรียบเทียบกับรายการอ่ืนท่ีอาจจะเปนการ

พูดธรรมดาท่ีไมไดเนนความบันเทิงมากเทาไหร  

การพากยเสียงของรายการอาสาพาไปหลงจึงเปนการนําเสนอรายการในรูปแบบท่ีแปลกใหมหาก

เปรียบเทียบกับรายการอ่ืน ๆ ท่ีเปนรายการทองเท่ียวเชนเดียวกัน โดยพัชราพร ดีวงษ (2557) กลาววา การริเริ่ม

ความคิดสรางสรรคของผูผลิตท่ีมีตอการผลิตรายการตองมีรูปแบบแปลกใหมท่ีสามารถเปลี่ยนแปลงจากการผลิต

รายการในรูปแบบเดิม ๆ หรือแตกตางจากความคิดของผูอ่ืน โดยความคิดสรางสรรคในการผลิตรายการท่ัวไปตอง

สรางสรรคทันสมัยและสามารถเขาถึงผูชมไดทุกเพศทุกวัย จึงทําใหแตละรายการน้ันมีองคประกอบการนําเสนอท่ี

แตกตางกันไปตามความสามารถหรือความคิดสรางสรรคของผูดําเนินรายการน้ัน ๆ จึงทําใหรายการอาสาพาไปหลง

เปนรายการทองเท่ียวท่ีแตกตางจากรายการอ่ืนท้ังในการใหขอมูลเก่ียวกับการทองเท่ียวและวิธีการนําเสนอใหผูชม

เกิดความรูสึกรวมไปกับรายการ และเปนการสรางเอกลักษณและภาพจําตอผูชมรายการไดเปนอยางดี โดยผูชม

รายการอาจนําประโยชนท่ีไดรับจากเน้ือหาเก่ียวกับการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงเพ่ือนําไปใชเตรียมตัว

หรือวางแผนกอนการเดินทางทองเท่ียวไดอีกดวย 

7.2 การรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

ผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูวาอาสาพาไปหลงเปนรายการทองเท่ียวท่ีเนนการถายทอด

ประสบการณในการเดินทางทองเท่ียวตางประเทศมากกวาในประเทศ และมีวิธีการนําเสนอรายการท่ีแตกตางจาก

รายการอ่ืนท้ังการใชเพลงประกอบรายการท่ีแตงข้ึนโดยผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอร มีการใชเสียงพากยท่ีทําให

รายการสนุกสนานมากข้ึน ซึ่งประวีณา พลเขตต (2560) กลาวถึง แนวคิดเก่ียวกับการรับรูวาผูรับสารจะเลือกสารท่ี

ตรงตามความสนใจและทัศนคติของตนเอง สงผลใหผูสงสารจําเปนท่ีจะตองใชกลยุทธในการผลิตรายการเพ่ือ

สงเสริมความตั้งใจของผูรับสาร โดยผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูตอรูปแบบการทองเท่ียวดานการเดินทาง

ออกนอกประเทศและการรับรูตอองคประกอบดานเสียงเพลงประกอบมากท่ีสุด ซึ่งสอดคลองกับการวิเคราะห

เน้ือหาของผูวิจัยท่ีวิเคราะหจากคลิปวิดีโอรายการอาสาพาไปหลงบนยูทูบ (YouTube) ซึ่งรายการอาสาพาไปหลงมี
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ความโดดเดนในการนําเสนอรายการใหนาสนใจ คือ การแตงเพลงประกอบรายการจํานวนหลายเพลง โดยเปนเพลง

มีเน้ือหาตามการเดินทางในแตละสถานท่ีท่ีเดินทางไปทําใหเปนการนําเสนอเน้ือหาในรูปแบบท่ีไมซ้ํากับรายการ

ทองเท่ียวอ่ืน ๆ สงผลใหเปนเอกลักษณท่ีผูชมรายการสามารถจดจําภาพลักษณของรายการอาสาพาไปหลงได 

นอกจากน้ีอีกหน่ึงเอกลักษณท่ีผูเขารวมการสนทนากลุมมีความคิดเห็นอยางตรงกันมากท่ีสุด คือ การพากยเสียง ท่ี

มีการพากยท้ังเสียงคนหรือสัตวตาง ๆ ท่ีไดพบเจอในระหวางการเดินทางทองเท่ียวทําใหรูสึกถึงความตลกและ

สนุกสนาน ซึ่งเรียกไดวาทุกกระบวนการน้ันทําข้ึนเองและเปนในแบบของตนเองทําใหดึงเอกลักษณเฉพาะของอาสา

พาไปหลงไดมากยิ่งข้ึน 

7.3 การนําเสนอรายการบนสื่อออนไลนผานผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอร (YouTuber) 

สื่อสังคมออนไลนเริ่มใหความสําคัญกับการขับเคลื่อนและการกระตุนการทองเท่ียวมากยิ่งข้ึนในชวงป 

พ.ศ. 2561-2562 เน่ืองจากแนวโนมจากสํารวจของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2561) กลาววา การเดินทาง

ทองเท่ียวและจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเพ่ิมมากข้ึนในทุก ๆ ป สงผลใหบล็อกเกอร (Blogger) หรือ ยูทูบเบอร 

(YouTuber) น้ันเริ่มเขามาบทบาทหรือหนาท่ีในการชวยขับเคลื่อนการทองเท่ียวและเปนตัวกลางในการกระจาย

ขาวสารผานสื่อตาง ๆ เน่ืองดวยยูทูบเปนสื่อในรูปแบบ User Generated Content โดยฐปนนันท  สัญญากรณ, 

ธัมมะทินนา  ศรีสุพรรณ และประสิทธิชัย นรากรณ (2561) กลาววา ในฐานะผูใชงานในการสรางเน้ือหาบน

เครือขายสังคมออนไลน โดยท่ีผูใชงานจะบอกเลาประสบการณจากสิ่งตาง ๆ ผานการสรางสรรคในการโพสต

ขอความ รูปภาพ วีดีโอ และการแสดงความคิดเห็นผานกระบวนการทางความคิดสรางสรรคของผูใชท่ีจะทําให

ผูบริโภคคนอ่ืน ๆ เกิดความรูสึกคลอยตามเน้ือหาท่ีผูใชงานตองการจะสื่อสาร ยูทูบเบอร (YouTuber) จะทําให

หนาท่ีในการบอกเลาเรื่องราวทางดาน ๆ ซึ่งจําเปนท่ีจะตองอาศัยความมีช่ือเสียงของยูทูบเบอรในการขับเคลื่อนสิ่ง

ตาง ๆ เพ่ือใหเปนท่ีรูจักมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะยูทูบเบอรดานการทองเท่ียวจะเปนคนท่ีถายทอดเรื่องราวทางการเดิน

ทองเท่ียวไดตรงประเด็นมากท่ีสุด ซึ่งในขณะเดียวกันก็ทําหนาท่ีเปนนักทองเท่ียวท่ีไปสัมผัสกับประสบการณตาง ๆ 

ท่ีเก่ียวกับการทองเท่ียวแลวนํามาบอกเลาใหกับคนอ่ืนหรือผูชมรายการ ดังเชน รายการอาสาพาไปหลงท่ีผูวิจัยได

ทําการศึกษาซึ่งเปนรายการทองเท่ียวท่ีมีผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอรท่ีช่ือวา “วานไฉ” ซึ่งแตเดิมเคยเปนนักรอง

และนักแตงเพลงทําใหเปนยูทูบเบอรท่ีมีช่ือเสียงในระดับหน่ึงสงผลใหรายการอาสาพาไปหลงกลายเปนท่ีรูจักบนสื่อ

สังคมออนไลนไดไมยากมากนัก ซึ่งจากการวิเคราะหผลการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงตอผูดําเนินรายการ 

(YouTuber) จะเห็นไดวาผูชมรายการมีการรับรูดานทักษะการพากยเสียงของยูทูบเบอรสูงท่ีสุด และยังมีความ

สอดคลองกับการวิเคราะหเน้ือหาท้ังหมด 40 ตอน พบวา ผลการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงตอผูดําเนิน

รายการ (YouTuber) จะเห็นไดวาผูชมรายการมีการรับรูดานทักษะการพากยเสียงของยูทูบเบอรสูงท่ีสุดโดย

รายการอาสาพาไปหลงถือวาเปนรายการทองเท่ียวท่ีมีการพากยเสียงท่ีเปนเอกลักษณแตกตางจากรายการอ่ืน ซึ่งฐิ

ตานันท ชัยโฆษิตภิรมย (2561) ไดกลาวถึงการสรางสรรคเน้ือหารายการวา “เมื่อเน้ือหาในแบบของตนเองเปน

เอกลักษณและมีความโดดเดนมากกวาของคนอ่ืนก็จะยิ่งสรางความนาจดจํามากยิ่งข้ึน”  ซึ่งจากขอมูลของผูเขารวม

การสนทนามีความคิดเห็นตอรายการอาสาพาไปหลงไปในทางเดียวกันวาเปนรายการท่ีมีการนําเสนอเน้ือหาการ

ทองเท่ียวท่ีมีเอกลักษณแตกตางจากรายการอ่ืน จึงทําใหผูชมสามารถจดจํารายการอาสาพาไปหลงไดจากทักษะ
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ดานตาง ๆ ของผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอรท่ีไมวาจะเปนการแตงเพลงประกอบรายการ การพากยเสียง หรือ

การสรางความสนุกสนานดวยคําพูดและมุขตลกท่ีนําเสนอออกมาไดอยางเปนธรรมชาติ 

การผลิตรายการบนสื่อออนไลนใหมีความนาสนใจและสามารถดึงดูดใจของผูชมไดจากความโดดเดนของ

เน้ือหาท่ีแตกตางจากรายการในประเภทเดียวกัน โดยเน้ือหารายการควรมีความกระชับ เขาใจงาย และความยาว

ของรายการไมนานเกินไปเพราะผูชมอาจเกิดความเบ่ือหนายไดหากรายการมีเน้ือหาท่ียืดเยื้อจนเกินไป ซึ่งรายการ

อาสาพาไปหลงเปนหน่ึงในรายการทองเท่ียวบนยูทูบท่ีมีความแตกตางจากรายการอ่ืนในดานของการนําเสนอ

เน้ือหาท่ีใหท้ังสาระและความบันเทิง โดยมีความโดดเดนในการแตงเพลงประกอบรายการและการพากยเสียงใน

รายการท่ีทําใหผูชมสามารถจดจํารายการไดเพียงแคไดยินเพลงท่ีใชในรายการ และผูดําเนินรายการมีเอกลักษณ

ของตนเองอยางเดนชัดไมวาจะเปนทักษะพูดดําเนินรายการหรือการเลนมุขตลกตาง ๆ ท่ีออกมาอยางเปนธรรมชาติ

ทําใหผูชมรูสึกวารายการมีความเขาถึงงายและไมเปนทางการจนเกินไป 
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