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บทคัดยอ 

การศึกษาวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือวิเคราะหคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไป

หลง โดยใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพประกอบดวยการวิเคราะหเน้ือหารายการอาสาพาไปหลงในป 2561-2562 ท่ีเผยแพรผาน  

ยูทูบชองอาสาพาไปหลง จํานวน 40 ตอน ดวยวิธีการวิเคราะหเน้ือหา ผลการวิจัยพบวา รายการอาสาพาไปหลงเปนรายการ

ทองเท่ียวบนสื่อออนไลนเผยแพรผานชองทางท่ีหลากหลายท้ังน้ีชองทางท่ีนิยมมากท่ีสุด คือ ยูทูบ โดยมีการนําเสนอเน้ือหา

รายการท่ีเปนการเดินทางออกนอกประเทศและการเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติมากกวาแหลงทองเท่ียวทาง

ประวัติศาสตรและวัฒนธรรม เนนการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวท่ีทําใหเห็นถึงประสบการณรวมและความรูสึก

ของผูดําเนินรายการ และดานคุณลักษณะเชิงการนําเสนอมีการนําปจจัยดานเสียงมาใชเพ่ือสรางอารมณและความรูสึกรวม

ใหแกผูชมรายการโดยพบการใชเพลงประกอบ การใชเสียงพากยพรอมกับเสียงประกอบอ่ืน ๆ เปนหลัก 2) เพ่ือศึกษาการรับรู

ของผูชมรายการอาสาพาไปหลง โดยใชวิธีการวิจัยเชิงปริมาณดวยการเก็บขอมูลผานแบบสอบถามออนไลนจากกลุมตัวอยาง

ท่ีเปนผูชมรายการอาสาพาไปหลง จํานวน 400 คน และการสนทนากลุมจากผูชมรายการอาสาพาไปหลง จํานวน 7 คน 

ผลการวิจัยพบวา สอดคลองกับการวิเคราะหเน้ือหาโดยผูชมท้ัง 2 กลุมตัวอยางมีการรับรูดานเน้ือหาวาอาสาพาไปหลงเปน

รายการทองเท่ียวท่ีเปนประสบการณรวมในการเดินทางทองเท่ียวตางประเทศ และผูชมมีการรับรูวาอาสาพาไปหลงมีการแตง

เพลงเพ่ือใชเปนองคประกอบในการนําเสนอและมีการพากยเสียงท่ีทําใหรายการมีความนาสนใจและแตกตางจากรายการอ่ืน 

คําสําคัญ: การนําเสนอ, ยูทูบ, การทองเท่ียว, การรับรู 

 

 

  

                                                           
1 นิสิตหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
2 ผูชวยศาสตราจารย ประจาํภาควิชาวาทวิทยาและส่ือสารการแสดง คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 



195 
 

วารสารวจิัยสถาบัน มข. (ฉบับออนไลนปที่ 1 ฉบับที ่3 ก.ย. – ธ.ค. 2563) 

 

Abstract  

The first objective of this study was to analyze the 40 episodes of the YouTube series “A Lost Like 

Trip” that were published on the channel “asapapailong” from 2018-2019 using qualitative methods 

(content analysis). Although this program been released on a variety of platforms, YouTube is the most 

popular. Our analysis revealed that this program focused on outbound rather than domestic tourism and 

on natural rather than historical and cultural attractions. The experience is conveyed to the viewer through 

raw depiction of the YouTuber's experience, along with his impressions. It also emphasizes the use of 

music, sound effects, and voiceover. 

Our second objective was to study the perceptions of the program's audience using quantitative 

methods. We collected data from 400 viewers using an online questionnaire and formed a focus group of 

another 7 viewers to discuss the program. Viewers' perceptions of “A Lost Like Trip” were consistent with 

the content analysis, in that the audience was aware of the program's content and its aim to give the 

viewers the experience of being in another country. The program's creative, relatable music and its use of 

interesting vocal dubbing and sound effects distinguishes “A Lost Like Trip” from other travel programs. 
 

Keywords: Presentation, YouTube, Tourism, Perception 

 

1. บทนํา 

การทองเท่ียวเปนหน่ึงในกิจกรรมท่ีสําคัญของคนในสังคมปจจุบันเน่ืองจากการเดินทางทองเท่ียวเปนการเดินทาง

เพ่ือพักผอนในวันหยุดไมวาจะเปนวันหยุดสุดสัปดาหหรือวันหยุดในชวงเทศกาลตาง ๆ ปจจุบันพฤติกรรมการเดินทาง

ทองเท่ียวของคนไทยมีจาํนวนเพ่ิมข้ึนจนเรียกไดวาการทองเท่ียวไดกลายเปนไลฟสไตลของคนในสังคมปจจุบันไปแลวน่ันเอง 

และการเดินทางทองเท่ียว หมายถึง ความตองการท่ีจะเดินทางดวยความตั้งใจจริงของนักทองเท่ียวไมไดถูกบังคับจากบุคคล

อ่ืน โดยมีเหตุผลหลักในการเดินทางเพ่ือเปนการพักผอน คลายเครียด ความสนุกสนาน อาจแฝงการคนควาหาความรูไปดวย   

อีกท้ังยังเปนการติดตอธุรกิจและสรางความสัมพันธระหวางญาติ พ่ีนองหรือบุคคลท่ีพบเจอระหวางการเดินทาง              

(ฉลองศรี พิมลสมพงศ, 2554) สงผลใหปจจุบันคนในสังคมไทยนิยมเดินทางทองเท่ียวในชวงวันหยุดสัปดาหหรือชวงเทศกาล

เพ่ือการพักผอนเปนหลัก ซึ่งปจจัยหลักของการเดินทางข้ึนอยูกับสภาวะเศรษฐกิจท่ีสงผลตอความถ่ีและระยะทางในการ

เดินทาง โดยหน่ึงปจจัยท่ีขับเคลื่อนสังคมและการทองเท่ียว คือ สื่อสังคมออนไลน ยิ่งหากในชวงเวลาน้ันการทองเท่ียวหรือ

สถานท่ีทองเท่ียวแบบใดกําลังเปนกระแสนิยมบนสื่อออนไลนจะสงผลใหการทองเท่ียวแบบน้ันไดรับความนิยมเปนอยางมาก 

โดยพฤติกรรมการทองเท่ียวของคนไทยในชวงเวลาท่ีผานมากอนท่ีจะเปนกระแสนักทองเท่ียวรูปแบบ F.I.T (Free and 

Independent Traveler) หรือนักทองเท่ียวท่ีเดินทางดวยตนเอง สวนใหญนักทองเ ท่ียวมักจะนิยมซื้อบริการทาง              

การทองเท่ียวผานธุรกิจทองเท่ียวเพ่ือความสะดวกสบายในการเดินทาง เน่ืองจากบริษัททัวรจะมีการวางแผนโปรแกรม       

การเดินทางและทําการจองท่ีพักใหแกผูลูกคากอนการเดินทางทองเท่ียว จึงเปนเหตุผลท่ีทําใหนักทองเท่ียวเลือกใชบริการจาก

กลุมธุรกิจทองเท่ียวมากกวาการเดินทางดวยตนเอง โดยอิทธิชัย อรรถกระวีสุนทร (2563) กลาววา ในปจจุบันความกาวหนา

ทางเทคโนโลยีเริ่มเขามามีบทบาทตอการดํารงชีวิตของผูคนในสังคมมากข้ึนสงผลใหพฤติกรรมในการเดินทางทองเท่ียวน้ัน
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เปลี่ยนแปลงไปโดยนักทองเท่ียวนิยมเดินทางดวยตนเองมากข้ึน โดยลักษณะท่ีโดดเดนของนักทองเท่ียวรูปแบบ F.I.T คือ      

มีกําลังในการซื้อบริการทางการทองเท่ียวสูง นิยมวางแผนการเดินทางจากขอมูลอินเทอรเน็ตกอนการเดินทาง”  

การทองเท่ียวจึงจําเปนท่ีจะตองอาศัยเครื่องมือสําคัญอยางสื่ออินเทอรเน็ตและสื่อสังคมออนไลนในการขับเคลื่อน

เพ่ือใหการทองเท่ียวและสถานท่ีทองเท่ียวใหเปนท่ีรูจักมากข้ึนจากการประชาสัมพันธผานสื่อสังคมออนไลนชองทางตาง ๆ     

จากสถิติของสํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส (2562) กลาวถึง ปริมาณการใชงานอินเทอรเน็ตในป พ.ศ. 2561-

2562 พบวา หน่ึงในชองทางการสื่อสารหรือแอพพลิเคช่ันบนสือ่สังคมออนไลนท่ีไดรับความนิยมสูงสุด คือ “ยูทูบ” โดยยูทูบ

เปนสื่อสังคมออนไลนในรูปแบบผูใชงานสามารถผลิตเน้ือหาสื่อดวยตนเอง (UGC) สงผลใหเน้ือหาของยูทูบมีความหลากหลาย

และมีความเปนสากลทําใหการเผยแพรขอมูลหรือเน้ือหาลงบนเว็บไซตสามารถกระจายออกเปนวงกวาง สืบเน่ืองมาจากมีการ

ใชงานของอุปกรณเคลื่อนท่ีเปนจํานวนมาก และยูทูบ สามารถทําใหผูใชงานสามารถโตตอบและมีสวนรวมกับเว็บไซตไดดวย

การท่ีผูใชสามารถลงทะเบียนบัญชีผูใชงานเพ่ืออัพโหลดหรือแบงปนวิดีโอ แสดงความคิดเห็นบนยูทูบเปรียบเสมือนเปนการ

สรางชุมชนหรือสังคมออนไลนในอีกรูปแบบหน่ึง โดย M.Laeeq Khan (2016) กลาววา ยูทูบไมเพียงแตใหความบันเทิง

เทาน้ันแตยังสามารถปฏิสัมพันธกับสังคมในรูปแบบของการแสดงความคิดเห็นจากมุมมองของผูใชงาน และยูทูบเปนชองทาง

ท่ีรวบรวมทุกความบันเทิงในรูปแบบของละครโทรทัศน ภาพยนตร และเพลงเอาไวบนเว็บไซตเดียว อีกท้ังแบรนด               

ท่ีทําการตลาดในรูปแบบการสื่อสารการตลาดผานเว็บไซตยูทูบ ก็จะยิ่งมีความแข็งแกรงและสรางความนาเช่ือถือใหกับองคกร

มากยิ่งข้ึน 

รายการบนยูทูบท่ีเปนตัวกลางทางการสื่อสารระหวางบุคคล ทําใหเน้ือหาท่ีผูใชสรางข้ึนสามารถเกิดเปนการ

แลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหวางผูสรางกับผูอานบนเครอืขายสังคมออนไลนชองทางตาง ๆ ไดอีกดวย เมื่อมีจํานวนผูใชงานสื่อ

รูปแบบ UGC ในการสรางสรรคผลงานผานยูทูบเพ่ิมมากข้ึน สงผลใหปจจุบันมีอาชีพท่ีหารายไดจากการสรางสรรคผลงาน

หรือผลิตสื่อ รูปแบบ Video sharing ท่ีเผยแพรลงบนเว็บไซตยูทูบมากข้ึน ในปจจุบันยูทูบเบอรของไทยท่ีกําลังไดรับความ

นิยมเปนอยางมาก คือ “ยูทูบเบอรทางดานการทองเท่ียว” ซึ่งเปนบุคคลท่ีถายทอดเรื่องราวหรือประสบการณการเดินทาง

ทองเท่ียว ศุภมณฑา สุภานันท (2557) กลาววา ประสบการณทางการทองเท่ียวเปนการเดินทางเพ่ือสรางความเพลิดเพลิน

และแสวงหาสิ่งใหม ๆ ท่ีนอกเหนือจากการใชชีวิตประจําวัน สงผลใหการสรางประสบการณทางการทองเท่ียวน้ันมีความ

พิเศษและสามารถบงบอกถึงตัวตนหรือความเปนอัตลักษณของบุคคลน้ันได ซึ่งการทองเท่ียวเปนกิจกรรมท่ีตองใชท้ังจิตใจ

และรางกายสําหรับการซึมซับกับประสบการณทางการทองเท่ียวท่ีมีความแตกตางจากการใชชีวิตประจําวัน คือ การท่ีได    

พบเจอกับสถานท่ีพิเศษและแปลกใหม การเยี่ยมชมสิ่งสามารถสัมผัสไดทางกายภาพหรือสงผลตอความคิดของผูคน และ     

การท่ีไดพบเห็นสิ่งท่ีแปลกตาหรือไมคุนเคย  

ยูทูบเบอร (YouTuber) ทางดานการทองเท่ียวมีบทบาทเปนนักทองเท่ียวและมีแนวคิดเก่ียวกับการเดินทาง

ทองเท่ียววาเปนการพักผอนท่ีสามารถสรางรายไดใหแกตนเองไดเชนกัน สงผลใหในปจจุบันมียูทูบเบอรดานการทองเท่ียว

หลาย ๆ คน  ท่ีสรางสรรคเน้ือหารายการเก่ียวกับการทองเท่ียวบนยูทูบและมีผูติดตามเปนจํานวนมาก อาทิ  

1. มิ้นท (I Roam Alone) 

จํานวนผูติดตาม 1.49 ลานคน 

การเดินทางทองเท่ียวในแบบท่ีผูหญิงก็สามารถเดินทางคนเดียวได และให

คําแนะนําตาง ๆ ท่ีนักเดินทางผูหญิงควรระมัดระวัง 

2. วานไฉ (อาสาพาไปหลง) 

จํานวนผูติดตาม 3.55 แสนคน 

 

รายการท่ีหลงใหลการหลงทางไปพบเจอสิ่งใหม ๆ ระหวางการเดินทางและมีการ

เลาเรื่องโดยใชการพากยเสียงและแตงเพลงประกอบเพ่ือสรางสีสันและใหความ

บันเทิง 
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3. สิงห (เถ่ือน Travel)            

จํานวนผูตดิตาม 1.99 แสนคน 

 

รายการท่ีพาคนดูไปเท่ียวในสถานท่ีท่ีคาดไมถึงซึ่งบางสถานท่ีก็ไมมีใครกลาเขาไป

เน่ืองดวยความอันตราย จนดูเปนการเดินทางท่ีท้ังเถ่ือนและโหด มีการเลาประเด็น

วิกฤตของธรรมชาติ สังคม และภัยพิบัติท่ีเกิดข้ึนบนโลกน้ี และเปนรายการ          

ท่ีออกอากาศผานสื่อโทรทัศนอีกดวย 

4. บาส (Go Went Go) 

จํานวนผูตดิตาม 4.77หมื่น  คน 

รายการทองเท่ียวท่ีเนนการทองเท่ียวกับเพ่ือนและมีภาพถาย / วิดีโอท่ีสวยงาม   

ซึ่งเดินทางทองเท่ียวมามากกกวา 20 ประเทศภายในหน่ึงป 

 

การทําวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยเลือกศึกษารายการของยูทูบเบอร “วานไฉ อคิร” จากรายการอาสาพาไปหลงในอันดับท่ี

สอง ซึ่งเปนยูทูบเบอรท่ีมีความคิดในการสรางสรรคนําเสนอเน้ือหารายการในแบบท่ีเปนตัวเองจนโดดเดนและนาจับตามอง

เปนอยางมาก และจากรายการอาจทําใหผูชมไดมองเห็นถึงประสบการณท่ีเกิดข้ึนระหวางการเดินทางทองเท่ียวไดมากข้ึนเพ่ือ

เปนการชวยตัดสินใจกอนการทองเท่ียว ซึ่งรูปแบบการนําเสนอเน้ือหาของแตละรายการมีความแตกตางกันอยางชัดเจนเพ่ือ

สรางความเปนเอกลักษณอยางโดดเดนใหแกรายการและดึงดูดความสนใจจากผูชมรายการใหไดมากท่ีสุด ซึ่งการท่ีผูชมจะ

เลือกรับชมรายการน้ันข้ึนอยูกับปจจัยหลาย ๆ อยางท้ังความสนุกสนาน เน้ือหาท่ีดี ทันสมัยหรือทันเหตุการณสําคัญใน

ชวงเวลาน้ัน จึงทําใหเห็นวาความคิดสรางสรรคเปนปจจัยท่ีสําคัญในการสรางสรรคเน้ือหาและการผลิตรายการเพ่ือใหเกิด

ความนาสนใจและมีลักษณะท่ีแตกตางกันไปในแตละรายการตามลักษณะและความคิดของผูผลิต โดยการสรางสรรคเน้ือหา

ของสื่อในแตละประเภทควรเปนการสรางสรรคเน้ือหาท่ีใหสาระความรูแกผูท่ีไดรับชมและสามารถนําไปพัฒนาตอยอดในการ

ดําเนินชีวิตและการทําสิ่งตาง ๆ ท่ีเปนประโยชนไดท้ังในอาชีพและชีวิตประจําวัน โดยสุมน อยูสิน (2556 อางถึงใน, พัชราพร 

ดีวงษ, 2557) กลาววา การริเริ่มความคิดสรางสรรคในการผลิตรายการใหมีรูปแบบท่ีแปลกใหม สามารถเปลี่ยนและแกไขการ

ผลิตรายการในรูปแบบเดิม ๆ โดยความคิดสรางสรรคในการผลิตรายการท่ัวไปตองสรางสรรคทันสมัยและทันตอสถานการณ 

เปนความคิดท่ีมีความยืดหยุนสามารถคิดไดหลายมุมมอง โดยเปนความคิดท่ีสามารถนําไปผลิตรายการไดจริง ซึ่งมีลักษณะ

สําคัญของเน้ือหารายการ ดังน้ี 

1) เปนรายการท่ีมีเน้ือหาแปลกใหมเพ่ือสรางความแตกตางจากรายการประเภทเดียวกัน 

2) เปนรายการท่ีมีเน้ือหาทันสมัยปรับเขากับสถานการณปจจุบัน 

3) เปนรายการท่ีเน้ือหาชัดเจนเขาใจไดเขาถึงผูชมทุกเพศทุกวัย 

4) เปนรายการท่ีมีเน้ือหาสามารถใหประโยชนและคุณคาตอผูชม 

รายการอาสาพาไปหลงเปนรายการดานการทองเท่ียวท่ีเริ่มตนรายการในป 2560 จนถึงปจจุบัน มีวิดีโอจํานวน

มากกวา 200 ตอน เปนรายการทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบการนําเสนออยางมีเอกลักษณและความโดดเดนตางจากรายการอ่ืน ๆ 

คือ การใหสาระในการเดินทางทองเท่ียวควบคูไปกับความบันเทิงและความสนุกสนาน รายการอาสาพาไปหลงเริ่มตนจากผู

ดําเนินรายการ หรือ วานไฉ มีอาชีพเปนนักรองและนักแตงเพลงมากอนท่ีจะผันตนเองเปนยูทูบเบอรสายการทองเท่ียวและ    

ใชแรงบันดาลใจจากการเดินทางทองเท่ียวเพ่ือแตงเพลงและยังเปนการสรางมูลคาแกรายการพรอมกับเปนการหารายได   

ใหกับตนเอง โดยไดเริ่มมีการสรางสรรครูปแบบรายการและเน้ือหาหรือคอนเทนตรายการ รวมถึงการพากยเสียงท่ีไมซ้ํา      

กับรูปแบบรายการอ่ืน ๆ และช่ือรายการคําวา “อาสาพาไปหลง” อาจเปนการพาไปหลงใหลหรือหลงออกนอกเสนทางเพ่ือ

พบเจอกับสถานท่ีใหมท่ีไมไดวางแพลนมากอนระหวางการเดินทาง เปนตน ผูผลิตรายการอยาง วานไฉ อคิร กลาวถึง รายการ

อาสาพาไปหลงในการสัมภาษณของนภษร ศรีวิลาศ (2562) ไดมีการแตงเพลงซึ่งเปนสิ่งท่ีตัวเขาเองก็ถนัดแลวนํามาปรับใช   
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กับการผลิตรายการเพ่ือทําเปนเพลงประกอบ และยังคิดคนวิธีการใหม ๆ แบบสรางสรรคคือ การพากยเสียงทับบุคคลในวิดีโอ 

ทําใหเกิดเปนความแปลกใหมท่ียังไมมีรายการทองเท่ียวประเภทเดียวกันเคยทํามากอน  

 

2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

2.1 เพ่ือวิเคราะหคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลง 

2.2 เพ่ือศึกษาการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

 

3. วิธีดําเนินการวิจัย 

การศึกษาวิจัยในครั้งน้ีผูวิจัยศึกษาเก่ียวกับคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลงและ

การรับรูของผูชม โดยผูวิจัยเลือกศึกษารายการอาสาพาไปหลงในป 2561 - 2562 จากคลิปวิดีโอบนยูทูบของรายการอาสาพา

ไปหลงท่ีมีจํานวนผูชมมากท่ีสุด 20 อันดับแรกของแตละป รวมเปนจํานวนท้ังหมด 40 ตอน ดวยการวิเคราะหเน้ือหา 

(Content Analysis)  โดยผูวิจัยศึกษาพฤติกรรมและการรับรูของผูชมรายการดวยวิธีการเก็บแบบสอบถามออนไลน (Online 

Questionnaire) จํานวน 400 คน จากผูชมรายการ และการสนทนากลุมของผูชมรายการอาสาพาไปหลงจํานวน 7 คน 

 

4. แบบสอบถามออนไลนท่ีใชในการวิจัย 

สวนท่ี 1  คําถามคัดกรองผูตอบแบบสอบถาม 

สวนท่ี 2  ขอมูลท่ัวไป 

สวนท่ี 3  พฤติกรรมการรับชมรายการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน 

สวนท่ี 4  พฤติกรรมการรับชมรายการอาสาพาไปหลง 

สวนท่ี 5  คําถามดานการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

คําถามท่ีใชในการวัดถึงการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงเปนขอคําถามท่ีไดจากสวนการวิเคราะหเน้ือหา  

โดยแบงออกเปน 2 ดาน ดังน้ี 

1) คําถามดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหา 

1.1 การรับรูดานรูปแบบการทองเท่ียว 

- การรับรูดานการทองเท่ียวภายในประเทศ 

- การรับรูดานการทองเท่ียวออกนอกประเทศ 

- การรับรูดานการทองเท่ียวทางธรรมชาติ 

- การรับรูดานการทองเท่ียวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 

- การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษอ่ืน ๆ 

  1.2 การรับรูดานการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียว 

- การรับรูดานการใหขอมูลแหลงทองเท่ียว 

- การรับรูดานแนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวาง 
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- การรับรูดานบอกวิธีการเขาถึงแหลงทองเท่ียว 

- การรับรูดานเรียนรูหรือสัมผัสถึงวัฒนธรรมและความเปนอยูของพ้ืนท่ีน้ัน 

- การรับรูดานประสบการณรวมและความรูสึกของผูเดินทาง 

2) คําถามดานคุณลักษณะเชิงการนําเสนอรายการ 

2.1 การรับรูดานองคประกอบการนําเสนอรายการ 

- การรับรูดานการพากยเสียง 

- การรับรูดานเสียงเพลงประกอบ 

- การรับรูดานเสียงประกอบอ่ืน ๆ 

- การรับรูดานตัวอักษรและกราฟก 

- การรับรูดานคําบรรยายเน้ือหา 

- การรับรูดานการโฆษณาแฝง 

2.2 การรับรูดานผูดําเนินรายการ (YouTuber) 

- การรับรูดานความมีช่ือเสียง 

- การรับรูดานทักษะการดําเนินรายการ 

- การรับรูดานทักษะการพากยเสียง 

- การรับรูดานทักษะการทําเพลงประกอบ 

- การรับรูดานการสรางความสนุกสนาน 

5. ผลการวิจัย 

การศึกษารายการอาสาพาไปหลงในป 2561-2562 จากคลิปวิดีโอบนยูทูบ (YouTube) จํานวนท้ังหมด 40 ตอน 

ดวยการวิเคราะหเน้ือหา (Contents Analysis) ซึ่งผูวิจัยสามารถสรุปผลและอภิปรายผลโดยมีรายละเอียด ดังน้ี 

ตารางท่ี 1 สรุปการวิเคราะหรูปแบบการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลง 

รูปแบบการทองเท่ียว จํานวน (ตอน) 

1.การทองเท่ียวออกนอกประเทศ 36 

2.การทองเท่ียวทางธรรมชาต ิ 19 

3.การทองเท่ียวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 14 

4.การทองเท่ียวภายในประเทศ 4 

5.การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษอ่ืน ๆ 2 
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ตารางท่ี 2 สรุปการวิเคราะหการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลง 

การถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียว จํานวน (ตอน) 

1.ประสบการณรวมและความรูสึกของผูเดินทาง 39 

2.การใหขอมูลแหลงทองเท่ียว 38 

3.แนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวางทาง 33 

4.บอกวิธีการเขาถึงแหลงทองเท่ียว 28 

5.เรียนรูหรือสมัผสัถึงวัฒนธรรมและความเปนอยูของพ้ืนท่ีน้ัน 0 

 

ตารางท่ี 3 สรุปการวิเคราะหองคประกอบของการนําเสนอรายการอาสาพาไปหลง 

องคประกอบการนําเสนอรายการ จํานวน (ตอน) 

1.เสียงเพลงประกอบ 40 

2.เสียงประกอบอ่ืน ๆ 40 

3.การพากยเสยีง 39 

4.ตัวอักษรและกราฟก 38 

5.การโฆษณาแฝง 27 

6.คําบรรยายเน้ือหา 8 

 

จากการวิเคราะหเน้ือหาดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและดานคุณลกัษณะเชิงการนําเสนอจากคลิปวิดีโอรายการอาสา

พาไปหลงบนยูทูบ จํานวนท้ังหมด 40 ตอน พบวา รายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเก่ียวกับการทองเท่ียว                     

เชิงประสบการณในรูปแบบการเดินทางทองเท่ียวออกนอกประเทศมากท่ีสุด จํานวน 36 ตอน และนอกจากการเดินทางออก

นอกประเทศแลวรายการอาสาพาไปหลงยังมีรูปแบบการทองเท่ียวในแหลงเท่ียวทางธรรมชาติมากท่ีสุดและรองลงมา คือ     

การทองเท่ียวในแหลงเท่ียวทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม โดยการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวของรายการ

อาสาพาไปหลงทําใหผูชมมองเห็นถึงประสบการณรวมและความรูสึกของผูเดินทางมากท่ีสุด จํานวน 39 ตอน อีกท้ังรองลง

มายังมีการใหขอมูลของแหลงทองเท่ียวการแนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวางการเดินทางและบอกวิธีการเขาถึงแหลงทองเท่ียว 

ซึ่งการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงท่ีผูวิจัยไมคนพบ คือ การเรียนรูหรือสัมผัสถึง

วัฒนธรรมและความเปนอยูของพ้ืนท่ีน้ัน เน่ืองจากการเดินทางเปนเพียงการเดินทางทองเท่ียวในระยะสั้นท่ีเนนมุงหา

ประสบการณท่ีแปลกใหมหรือเพ่ือการพักผอนมากกวาเรียนรูถึงวิถีชีวิตท่ีตองอาศัยอยูกับคนในพ้ืนท่ีเปนเวลาหลายวัน         

โดยรายการอาสาพาไปหลงมีองคประกอบการนําเสนอดานการใชเพลงประกอบซึ่งเปนเพลงท่ีแตงข้ึนเอง และเสียงประกอบ
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อ่ืน ๆ หรือ Sound effect เปนองคประกอบของการนําเสนอเน้ือหาในรายการมากท่ีสดุ จํานวน 40 ตอน และรองลงมา คือ 

การพากยเสียง ซึ่งเปนอีกหน่ึงเอกลักษณโดดเดนในการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลง อีกท้ังยังมีการใชตัวอักษรและ

กราฟก การจัดทําโฆษณาแฝง และองคระกอบท่ีผูวิจัยพบนอยท่ีสุด คือ คําบรรยายเน้ือหา  

ผูวิจัยรวบรวมขอมูลของผูตอบแบบสอบถามออนไลนจํานวนท้ังหมด 400 คน และวิเคราะหผลดวยโปรแกรม

คอมพิวเตอรสําเรจ็รูปทางสถิติ (SPSS) ผูวิจัยสามารถสรุปผลสถิตเิชิงพรรณนา (Descriptive analysis) และอภิปรายผลโดย

มีรายละเอียด ดังน้ี 

5.1 ลักษณะทางประชากรศาสตร 

การวิเคราะหภาพรวมของลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางท้ังหมด พบวา ผูชมรายการอาสาพาไป

หลงสวนใหญเปนเพศหญิงมากกวาเพศชาย จํานวน 223 คน คิดเปนรอยละ 55.8 มีอายุอยูในชวงระหวาง 18-25 ป จํานวน 

116 คน คิดเปนรอยละ 29 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 292 คน คิดเปนรอยละ 73 โดยกลุมตัวอยางสวนใหญ

ประกอบอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 171 คน คิดเปนรอยละ 42.8 และไดรับเงินเดือน 10,001 - 30,000 บาท 

ตอเดือน จํานวน 212 คน คิดเปนรอยละ 53 

5.2 พฤติกรรมการรับชมรายการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน 

การวิเคราะหภาพรวมของพฤติกรรมการรับชมรายการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลนของกลุมตวัอยาง พบวา ผูชม

รายการสวนใหญใชชองทางสื่อสังคมออนไลนยูทูบ (YouTube) ในการรับชมรายการทองเท่ียวมากท่ีสุด จํานวน 306 คน คิด

เปนรอยละ 76.5 มีความถ่ีในการรับชมสัปดาหละ 1-2 วัน จํานวน 203 คน คิดเปนรอยละ 50.7 และใชเวลาเฉลี่ยในการ

รับชมวันละ 1-2 ช่ัวโมง จํานวน 198 คน คิดเปนรอยละ 49.5 โดยผูชมรายการสวนใหญมีวัตถุประสงคในการรับชมมาจาก

ความช่ืนชอบในการรับชมรายการทองเท่ียว จํานวน 107 คน คิดเปนรอยละ 26.8 

5.3 พฤติกรรมการรับชมรายการอาสาพาไปหลง 

การวิเคราะหภาพรวมของพฤติกรรมการรับชมรายการอาสาพาไปหลงของกลุมตัวอยาง พบวา ผูชมรายการนิยม

รับชมรายการอาสาพาไปหลงผานยูทูบ (YouTube) มากท่ีสุด จํานวน 302 คน คิดเปนรอยละ 75.5 โดยผูชมสวนใหญรับชม

รายการอาสาพาไปหลงมามากกวา 1 ป จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 33.3 มีความถ่ีในการรับชมรายการสัปดาหละ 1-2 

วัน จํานวน 239 คน คิดเปนรอยละ 59.8 และใชเวลาเฉลี่ยในการรับชมวันละ 1-2 ช่ัวโมง จํานวน 204 คน คิดเปนรอยละ 51 

ผูชมมีลักษณะการรับชมรายการแบบตั้งใจรับชมตลอดท้ังรายการ จํานวน 197 คน คิดเปนรอยละ 49.3 และช่ืนชอบวิธีการ

นําเสนอเน้ือหาของรายการ จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 33.3 ซึ่งผูชมสวนใหญรับชมรายการอาสาพาไปหลงเพียงคนเดยีว

ไมรับชมรวมกับบุคลอ่ืน ๆ จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 49 

5.4 การวิเคราะหผลการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

     จากการวิเคราะหการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหา และดานคุณลักษณะเชิงการ

นําเสนอรายการภาพรวมอยูในระดับมาก ซึ่งผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูตอรูปแบบการทองเท่ียวของรายการอาสา

พาไปหลงดานการทองเท่ียวออกนอกประเทศในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.17 และวิธีการถายทอดประสบการณทางการ



202 
 

วารสารวจิัยสถาบัน มข. (ฉบับออนไลนปที่ 1 ฉบับที ่3 ก.ย. – ธ.ค. 2563) 

 

ทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงสงผลตอการรับรูของผูชมดานการแนะนําสถานท่ีท่ีพบเจอระหวางทางและบอกวิธีการ

เขาถึงแหลงทองเท่ียวในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.15 โดยผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูตอองคประกอบการ

นําเสนอในรูปแบบของเสียงเพลงประกอบในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.05 และมีการรับรูท่ีดานทักษะการพากยเสียงของผู

ดําเนินรายการ (YouTuber) ในระดับมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.10 

ตารางท่ี 4 คาเฉลี่ยและการแปรความหมายในการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

การรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงดานคุณลักษณะเชิงเนื้อหาและการนําเสนอ 

                           องคประกอบ คาเฉลี่ย ความหมาย 

รูปแบบการทองเท่ียว 4.06 ระดับมาก 

การถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียว 4.12 ระดับมาก 

คาเฉลี่ยรวมคุณลักษณะเชิงเนื้อหา 4.09 ระดับมาก 

องคประกอบการนําเสนอรายการ 3.94 ระดับมาก 

ผูดําเนินรายการ (YouTuber) 4.03 ระดับมาก 

คาเฉลี่ยรวมคุณลักษณะเชิงการนําเสนอ 3.98 ระดับมาก 

 

6. การสนทนากลุมของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

ผูวิจัยทําการเลือกสนทนากลุมเพ่ือเพ่ิมคุณภาพของขอมูลในการวิจัย โดยผูเขารวมการสนทนากลุมมีจํานวน 7 คน 

เปนเพศชาย จํานวน 1 คน อายุ 22 ป และ เพศหญิง จํานวน 6 คน อายุ 24-25 ป เปนผูชมรายการอาสาพาไปหลงท่ีรับชม

รายการมาเปนระยะเวลาตั้งแต 1-4 เดือนข้ึนไป การสนทนากลุมในครั้งน้ี ผูวิจัยไดใชขอคําถามในสวนของการรับรูของผูชม

จากแบบสอบถามออนไลนมาใชในการสนทนากลุมกับผูชมรายการอาสาพาไปหลง โดยมีรายละเอียดดังตอไปน้ี 

6.1 คําถามในการสนทนากลุมของผูชมรายการอาสาพาไปหลง  

6.1.1 เหตุผลในการเลือกรับชมรายการอาสาพาไปหลง 

6.1.2 ประเด็นเก่ียวกับการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงท่ีนาสนใจ 

6.1.3 คุณลักษณะของเน้ือหาและการนําเสนอรูปแบบใดท่ีทําใหรายการอาสาพาไปหลงแตกตางกับ 

        รายการอ่ืน ๆ 

6.1.4 ความคิดเห็นท่ีมีตอการนําเสนอรายการของยูทูบเบอรและความมีช่ือเสียงมีผลตอการเลือกรับชม 

        รายการอาสาพาไปหลงหรือไม 

6.2 ผลการรับรูของผูชมรายการท่ีมีตอคุณลักษณะเชิงเนื้อหา 

เมื่อผูวิจัยตั้งประเด็นคําถามเก่ียวกับคุณลักษณะเชิงเน้ือหาของรายการอาสาพาไปหลง กลุมตัวอยางท่ีทํา

การสนทนากลุมใหความเห็นวา อาสาพาไปหลงเปนรายการท่ีเนนการถายทอดหรือบอกเลาใหผูชมเห็นถึงการ

เดินทางทองเท่ียวมากกวาการโฟกัสไปท่ีเรื่องของท่ีพัก ซึ่งสงผลใหรายการอาสาพาไปหลงสามารถดงึเอกลักษณหรอื

จุดเดนของแหลงทองเท่ียวท่ีเดินทางไปออกมาไดอยางนาสนใจสงผลใหเมื่อรับชมคลิปวิดีโอของรายการแลวเกิด
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ความรูสึกท่ีอยากจะเดินทางทองเท่ียวตาม ในขณะท่ีความเห็นของผูชมรายการในเรื่องของการทองเท่ียว พบวา 

รายการอาสาพาไปหลงไมไดเปนเพียงการเดินทางไปยังแหลงทองเท่ียวตามกระแสนิยมแตยังมีการเดินทางไปเยี่ยม

ชมสถานท่ีตาง ๆ ท่ีไมไดเปนแหลงทองเท่ียว จึงทําใหผูชมรายการเห็นถึงมุมมองท่ีหลากหลายนอกเหนือจากแหลง

ทองเท่ียวยอดนิยมท่ีนักทองเท่ียวคนอ่ืนก็ชอบเดินทางไปเชนเดียวกัน 

นอกจากน้ีกลุมตัวอยางท่ีทําการสนทนากลุมมีความคิดเห็นวาในบางคลิปของรายการอาสาพาไปหลงมี

การพาไปแนะนํารานอาหารตาง ๆ ท่ีคนไมคอยรูจักเพ่ือเปนการชวยโปรโมทใหกับรานน้ัน ๆ อีกดวย ซึ่งบางครั้ง

เปนการเดินทางในแบบท่ีหลงทางตามคอนเซ็ปต (Concept) ของช่ือรายการและไมมีการวางแผนการเดินทางอยาง

เครงครัดมาก โดยรายการอาสาพาไปหลงจะนําเสนอแหลงทองเท่ียวแคบางแหลงท่ีรูสึกวานาสนใจและไมจําเปนท่ี

ผูชมรายการจะตองเดินทางตามไปทุกแหลงทองเท่ียวตามท่ีไดนําเสนอออกไป  

6.3 ผลการรับรูของผูชมรายการท่ีมีตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอ 

ผลจากการสนทนากลุมของผูชมรายการ พบวา การนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลงวามีการเลาเรื่อง

แบบการแบงการเดินทางทองเท่ียวออกเปนหลายตอน (Episode) เพ่ือใหผูชมคอยติดตามตอนตอ ๆ ไปและผูชม

รูสึกวารายการไมนาเบ่ือ ซึ่งการคิดคอนเทนตของรายการท่ีนําเสนอบนยูทูบน้ันมีความกระชับทําใหดูเพลินและดู

เพียงแคครั้งเดียวก็สามารถจําไดวายูทูบเบอรเดินทางไปท่ีไหนบางทําใหรายการมีเน้ือหาท่ีไมยืดเยื้อจนเกินไป และมี

การถายแบบเนนบรรยากาศมากกวาการถายใหเห็นยูทูบเบอรตลอดท้ังคลิปวิดีโอ  

ผูชมรายการมีความเห็นตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอของอีกวารายการอาสาพาไปหลงมีการถาย insert 

พรอมกับนําเอาทํานองเพลงมาประกอบทําใหรายการนาสนใจมากข้ึน และเปดรายการดวยอินโทร (Intro)         

ของเพลงท่ีแตงข้ึน เมื่ออินโทร (Intro) ของเพลงดังข้ึนจะสามารถรูไดเลยวาเปนรายการอาสาพาไปหลง โดยเฉพาะ

การแตงเพลงใหเขากับแหลงทองเท่ียวท่ีเดินทางไปทําใหรายการอาสาพาไปหลงแตกตางจากรายการอ่ืน อีกท้ัง

รายการอาสาพาไปหลงยังมีเรื่องของการขายของหรือโฆษณาแฝงท่ีแนบเนียนไมเยอะเกินไปจนทําใหผูชมบางคนไม

รูวาในสวนหน่ึงของคลิปวิดีโอน้ันเปนการขายของ  

นอกจากน้ีอีกหน่ึงเอกลักษณ ท่ีผู เขารวมการสนทนากลุมมีความคิดเห็นอยางตรงกันมากท่ีสุด               

คือ การพากยเสียง ท่ีมีการพากยท้ังเสียงคนหรือสัตวตาง ๆ ท่ีไดพบเจอในระหวางการเดินทางทองเท่ียวทําใหรูสึก

ถึงความตลกและสนุกสนาน ซึ่งเรียกไดวาทุกกระบวนการน้ันทําข้ึนเองและเปนในแบบของตนเองทําใหดึง

เอกลักษณเฉพาะของอาสาพาไปหลงไดมากยิ่งข้ึน 

6.4 การรับรูของผูชมรายการท่ีมีตอผูดําเนินรายการ (YouTuber) 

ผลจากการสนทนากลุมของผูชมรายการ พบวา ผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีความช่ืนชอบท่ีทักษะการ

ดําเนินรายการของผูดําเนินรายการ (YouTuber) มากกวาความมีช่ือเสียง ซึ่งผูชมบางคนไมไดรูจักวานไฉ ในฐานะ

นักรองแตรูจัก ในฐานะท่ีเปนยูทูบเบอรทางการทองเท่ียวท่ีมีความสามารถในการแตงเพลงและรองเพลงเกง และ

เพลงท่ีทําใหผูชมรูจักมากข้ึน คือ เพลงเมาดิบท่ีเมื่อไดยินก็รูสึกติดหูและสนุกไปกับเพลง โดยผูเขารวมสนทนากลุมมี

ความคิดเห็นตอผูดําเนินรายการวามีทักษะการดําเนินรายการไดอยางนาสนใจและมีทักษะในการพูดแบบคนท่ีมี

ศิลปะในการพูด มีลูกเลนเยอะในการนําเสนอ อีกท้ังผูดําเนินรายการมีจังหวะในการพูดท่ีดีทําใหผูชมฟงแลว      
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รูสึกลื่นไหลและเขาใจในสิ่งท่ีตองการจะนําเสนอ รวมถึงโทนเสียงท่ีนาฟงมีระดับในการพูดท้ังโทนเสียงสูงและเสียง

ต่ําและมีมุขตลกทําใหรายการไมนาเบ่ือ ซึ่งการพูดของผูดําเนินรายการทําใหรายการน้ันไมเปนทางการจนเกินไปท้ัง

ดูเขาถึงงายและเปนกันเอง  

ตารางท่ี 5 เปรียบเทียบการวิเคราะหระหวางผูวิจัยและผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

ประเด็นในการวิเคราะห ผูวิจัย ผูตอบแบบสอบถาม ผูเขารวมสนทนากลุม 

คุณ
ลัก

ษะ
เช

ิงเ
นื้อ

หา
 

 

1.ดานรูปแบบการ

ทองเที่ยว 

การเดินทางทองเที่ยวออกนอก

ประเทศมากกวาภายใน ประเทศ 

และสวนใหญเปนแหลงทองเที่ยว

ทางธรรมชาติ 

ผูชมมีการรับรูดานการทองเที่ยว

ออกนอกประเทศมากกวาภายใน 

ประเทศ 

การทองเที่ยวของอาสาพาไปหลง

ไมไดมีเพียงแตแหลงทองเที่ยวที่

เปนกระแสนิยม และบางสถานที่

ไมใชแหลงทองเที่ยว เชน โรงงาน

อุตสาหกรรม 

2. ดานการถายทอด 

ประสบการณทางการ

ทองเที่ยว 

 

ร ายก า รมี ก า ร ให ข อ มู ล แ ห ล ง

ท อ ง เ ที่ ย ว แ ล ะ แ น ะ นํ า แ ห ล ง

ทองเที่ยว มีการถายทอดใหเห็นถึง

การมีประสบการณรวมระหวางผู

ดําเนินรายการกับแหลงทองเที่ยว 

ผูชมมีการรับรูดานการใหขอมูล

แหล งท อ ง เที่ ย วและแนะนํ า

สถานที่ทองเที่ยวมากที่สุด 

รายการมีการแนะนําราน อาหาร

หรือแหลงทองเท่ียว  ที่ ไมคอยมี

นักทองเที่ยวเดินทางไปเยี่ยมชม

มากนัก 

คุณ
ลัก

ษณ
ะเ

ชิง
กา

รน
ําเ

สน
อ 

 

1. ดานองคประกอบ

ของการนําเสนอ 

การนําเสนอมีการใชเพลงประกอบ

ที่แตงเองในรายการ และพากย

เสียงควบคูกับการใชเสียงประกอบ

อื่น ๆ หรือ sound effect 

ผูชมมีการรับรูองคประกอบการ

นําเสนอดานการใชเพลงประกอบ

มากที่สุด 

เนื้อหามีความกระชับ มีการนําเอา

ทํานองเพลงมาใชทําใหรายการ

น าสนใจและ เป ดรายการด วย       

อินโทรที่ไมเหมือนกับรายการอื่นมี

การ พากยเสียงที่ทําใหมีความตลก

มากขึ้น 

2. ดานผูดําเนิน

รายการ (YouTuber) 

 

 

 

- 

ผูชมมีการรับรูดานทักษะการ

พากยเสียงของผูดําเนินรายการ

มากที่สุด 

ผูดําเนินรายการมีทักษะในการพูดที่

ดี ดําเนินรายการไดอยางราบร่ืน

และดูเปนกันเอง และการที่ผูดําเนิน

รายการเปนผูชายทําใหมีความ

น าสนใจและมี อารมณร วมกับ

รายการไดมากกวาผูดําเนินรายการ

ที่เปนผูหญิง 

 

7. สรุปผลและอภิปรายผล 

การวิจัยครั้งน้ีผูวิจัยไดทําการศึกษาคลิปวิดีโอของรายการอาสาพาไปหลงในป พ.ศ.2561-2562 จํานวนท้ังหมด 40 

ตอน โดยผูวิจัยแบงเปนการวิเคราะหเน้ือหารายการอาสาพาไปหลงดานคุณลักษณะเชิงเน้ือหาและคุณลักษณะเชิงการ

นําเสนอ มีรายละเอียดดังตอไปน้ี 
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7.1 คุณลักษณะเชิงเนื้อหาและการนําเสนอของรายการอาสาพาไปหลง 

รายการอาสาพาไปหลงเปนรายการทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบการเดินทางท้ังการเดินทางภายในประเทศและ

การเดินทางออกนอกประเทศ ซึ่งคุณลักษณะเชิงเน้ือหาของรายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเก่ียวกับการ

ทองเท่ียวในรูปแบบการเดินทางทองเท่ียวออกนอกประเทศมากท่ีสุด อาทิ การเดินทางทองเท่ียวไปยังประเทศ

ไตหวัน ประเทศญี่ปุน ประเทศจีน ประเทศภูฎาน ประเทศอินเดีย และประเทศอ่ืน ๆ เปนตน ซึ่งสอดคลองกับ

แนวโนมสถานการณทองเท่ียวของกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา (2560) กลาววา สังคมความเปนยุคดิจิทัลใน

ปจจุบันน้ันสงผลให นักทองเท่ียวนิยมเดินทางทองเท่ียวดวยตนเองและมีความตองการเดินทางไปหาประสบการณท่ี

แปลกใหมในตางประเทศมากยิ่งข้ึน จึงทําใหเกิดการคนควาหาขอมูลทางการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลนท่ี

เก่ียวกับขอมูลของแหลงทองเท่ียว วิธีการเดินทางเขาถึงแหลงทองเท่ียวผานชองทางสื่อสังคมออนไลนอยางยูทูบ 

(YouTube) ท่ีมีการเลาเรื่องไดเห็นภาพและเขาใจงายท่ีสุด ดังท่ี ธาดาธิเบศร ภูทอง (2561) กลาววา การนําเสนอ

เน้ือหาดานการทองเท่ียวผานสื่อสังคมออนไลน สงผลใหผูรับสารสามารถรับรูคุณคาเชิงอารมณตองมีรูปแบบและ

เน้ือหาท่ีนําเสนอตองมีความกระชับและเขาใจงายโดยสามารถทําใหผูชมสามารถเขาใจเน้ือหาของรายการไดอยาง

รวดเร็ว 

รายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเน้ือหาของรายการท่ีไมยืดเยื้อจนเกินไปและความยาวของคลิปวิดโีอ

รายการอาสาพาไปหลงคอนขางกระชับทําใหผูชมดูรายการไดอยางเพลิดเพลิน ซึ่งในขณะท่ีบางรายการมีความยาว

ท่ีนานจนเกินไปจึงทําใหผูชมเกิดความนาเบ่ือ ผูใหสัมภาษณไดกลาวถึงรูปแบบการเดินทางของรายการอาสาพาไป

หลงวา การเดินทางของอาสาพาไปหลงไมมีการวางแผนการเดินทางท่ีชัดเจนมาก แตจะเปนการนําเสนอแคบาง

แหลงทองเท่ียวท่ีนาสนใจและไมจําเปนวาผูชมจะตองเดินทางตามไปทุกจุด ซึ่งรายการอ่ืนอาจจะมีการวางแผนการ

เดินทางท่ีคอนขางมีระเบียบแบบแผน เชน ตอนเชาตองไปถึงท่ีน่ีก่ีโมง หรือไปท่ีน้ีแลวจะตองทําอะไรบาง เปนตน  

รายการอาสาพาไปหลงมีวิธีการถายทอดประสบการณทางการทองเท่ียวดวยวิธีการท่ีทําใหเห็นถึงประสบการณรวม

และความรูสึกของผูเดินทางมากท่ีสุด โดยการเดินทางทองเท่ียวของยูทูบเบอรเปนการเดินทางเพ่ือสรางความ

เพลิดเพลินและแสวงหาสิ่งใหม ๆ ท่ีนอกเหนือจากการทํางานหรือการใชชีวิตประจําวัน สงผลใหการสราง

ประสบการณทางการทองเท่ียวน้ันมีความพิเศษและสามารถบงบอกถึงตัวตนหรือความเปนอัตลักษณของบุคคลน้ัน

ได ซึ่งการเดินทางของรายการอาสาพาไปหลงบางคลิปวิดิโอเปนการเดินทางไปแหลงทองเท่ียวท่ีไมไดเปนกระแส

นิยม อาจเปนแหลงทองเท่ียว รานอาหาร รานคาเฟ ท่ีเดินทางไปพบเจอระหวางการเดินทางและมีความนาสนใจจึง

ไดนําเสนอเพ่ือเปนตัวเลือกใหแกผูชมรายการ  

รายการอาสาพาไปหลงมีการนําเสนอเน้ือหารายการท่ีคอนขางมีความแตกตางจากรายการทองเท่ียว    

อ่ืน ๆ เน่ืองจากผูดําเนินรายการ (YouTuber) มีความสามารถทางดานการแตงเพลงและตองการใหความสนุกสนาน

แกผูชมรายการท่ีไมซ้ํากับรายการอ่ืน จึงทําใหรายการอาสาพาไปหลงเปนรายการท่ีนําเสนอในแบบท่ีใหท้ังความรู

และความบันเทิงไปพรอมกัน โดยจากการวิเคราะหเน้ือหาดานองคประกอบการนําเสนอ พบวา รายการอาสาพาไป

หลงมีองคประกอบดานการใชเพลงประกอบมากท่ีสุด และการรับรูของผูชมตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอภาพรวม

อยูในระดับมาก โดยผูชมรายการท่ีมีอายุและระดับการศึกษาท่ีตางกันมีการรับรูตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอ
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แตกตางกัน ซึ่งรายการอาสาพาไปหลงเปนรายการท่ีมีจุดเริ่มตนจากผูดําเนินรายการ (YouTuber) ท่ีเคยเปนนัก

แตงเพลงมากอนจึงทําใหมีความคิดสรางสรรคในการออกแบบรายการใหมีความแตกตางจากรายการอ่ืน “รายการ

อาสาพาไปหลงมีการเปดรายการดวยอินโทร (Intro) ท่ีไมเหมือนรายการอ่ืน มีเอกลักษณของตนเองท่ีเมื่ออินโทรดัง

ข้ึนจะรูไดเลยวาเปนรายการอาสาพาไปหลง”  

ผูชมรายการมีความเห็นตอคุณลักษณะเชิงการนําเสนอของอีกวารายการอาสาพาไปหลงมีการถาย insert 

พรอมกับนําเอาทํานองเพลงมาประกอบทําใหรายการนาสนใจมากข้ึน และเปดรายการดวยอินโทร (Intro) ของ

เพลงท่ีแตงข้ึน เมื่ออินโทร (Intro) ของเพลงดังข้ึนจะสามารถรูไดเลยวาเปนรายการอาสาพาไปหลง โดยเฉพาะการ

แตงเพลงใหเขากับแหลงทองเท่ียวท่ีเดินทางไปทําใหรายการอาสาพาไปหลงแตกตางจากรายการอ่ืน นอกจากน้ีอีก

หน่ึงเอกลักษณท่ีผูเขารวมการสนทนากลุมมีความคิดเห็นอยางตรงกันมากท่ีสุด คือ การพากยเสียง ท่ีมีการพากยท้ัง

เสียงคนหรือสัตวตาง ๆ ท่ีไดพบเจอในระหวางการเดินทางทองเท่ียวทําใหรูสึกถึงความตลกและสนุกสนาน ซึ่งเรียก

ไดวาทุกกระบวนการน้ันทําข้ึนเองและเปนในแบบของตนเองทําใหดึงเอกลักษณเฉพาะของอาสาพาไปหลงไดมาก

ยิ่งข้ึน อาทิ การเดินไปสวนสัตวก็จะพากยเสียงเปนสัตวชนิดตาง ๆ เมื่อเปรียบเทียบกับรายการอ่ืนท่ีอาจจะเปนการ

พูดธรรมดาท่ีไมไดเนนความบันเทิงมากเทาไหร  

การพากยเสียงของรายการอาสาพาไปหลงจึงเปนการนําเสนอรายการในรูปแบบท่ีแปลกใหมหาก

เปรียบเทียบกับรายการอ่ืน ๆ ท่ีเปนรายการทองเท่ียวเชนเดียวกัน โดยพัชราพร ดีวงษ (2557) กลาววา การริเริ่ม

ความคิดสรางสรรคของผูผลิตท่ีมีตอการผลิตรายการตองมีรูปแบบแปลกใหมท่ีสามารถเปลี่ยนแปลงจากการผลิต

รายการในรูปแบบเดิม ๆ หรือแตกตางจากความคิดของผูอ่ืน โดยความคิดสรางสรรคในการผลิตรายการท่ัวไปตอง

สรางสรรคทันสมัยและสามารถเขาถึงผูชมไดทุกเพศทุกวัย จึงทําใหแตละรายการน้ันมีองคประกอบการนําเสนอท่ี

แตกตางกันไปตามความสามารถหรือความคิดสรางสรรคของผูดําเนินรายการน้ัน ๆ จึงทําใหรายการอาสาพาไปหลง

เปนรายการทองเท่ียวท่ีแตกตางจากรายการอ่ืนท้ังในการใหขอมูลเก่ียวกับการทองเท่ียวและวิธีการนําเสนอใหผูชม

เกิดความรูสึกรวมไปกับรายการ และเปนการสรางเอกลักษณและภาพจําตอผูชมรายการไดเปนอยางดี โดยผูชม

รายการอาจนําประโยชนท่ีไดรับจากเน้ือหาเก่ียวกับการทองเท่ียวของรายการอาสาพาไปหลงเพ่ือนําไปใชเตรียมตัว

หรือวางแผนกอนการเดินทางทองเท่ียวไดอีกดวย 

7.2 การรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลง 

ผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูวาอาสาพาไปหลงเปนรายการทองเท่ียวท่ีเนนการถายทอด

ประสบการณในการเดินทางทองเท่ียวตางประเทศมากกวาในประเทศ และมีวิธีการนําเสนอรายการท่ีแตกตางจาก

รายการอ่ืนท้ังการใชเพลงประกอบรายการท่ีแตงข้ึนโดยผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอร มีการใชเสียงพากยท่ีทําให

รายการสนุกสนานมากข้ึน ซึ่งประวีณา พลเขตต (2560) กลาวถึง แนวคิดเก่ียวกับการรับรูวาผูรับสารจะเลือกสารท่ี

ตรงตามความสนใจและทัศนคติของตนเอง สงผลใหผูสงสารจําเปนท่ีจะตองใชกลยุทธในการผลิตรายการเพ่ือ

สงเสริมความตั้งใจของผูรับสาร โดยผูชมรายการอาสาพาไปหลงมีการรับรูตอรูปแบบการทองเท่ียวดานการเดินทาง

ออกนอกประเทศและการรับรูตอองคประกอบดานเสียงเพลงประกอบมากท่ีสุด ซึ่งสอดคลองกับการวิเคราะห

เน้ือหาของผูวิจัยท่ีวิเคราะหจากคลิปวิดีโอรายการอาสาพาไปหลงบนยูทูบ (YouTube) ซึ่งรายการอาสาพาไปหลงมี
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ความโดดเดนในการนําเสนอรายการใหนาสนใจ คือ การแตงเพลงประกอบรายการจํานวนหลายเพลง โดยเปนเพลง

มีเน้ือหาตามการเดินทางในแตละสถานท่ีท่ีเดินทางไปทําใหเปนการนําเสนอเน้ือหาในรูปแบบท่ีไมซ้ํากับรายการ

ทองเท่ียวอ่ืน ๆ สงผลใหเปนเอกลักษณท่ีผูชมรายการสามารถจดจําภาพลักษณของรายการอาสาพาไปหลงได 

นอกจากน้ีอีกหน่ึงเอกลักษณท่ีผูเขารวมการสนทนากลุมมีความคิดเห็นอยางตรงกันมากท่ีสุด คือ การพากยเสียง ท่ี

มีการพากยท้ังเสียงคนหรือสัตวตาง ๆ ท่ีไดพบเจอในระหวางการเดินทางทองเท่ียวทําใหรูสึกถึงความตลกและ

สนุกสนาน ซึ่งเรียกไดวาทุกกระบวนการน้ันทําข้ึนเองและเปนในแบบของตนเองทําใหดึงเอกลักษณเฉพาะของอาสา

พาไปหลงไดมากยิ่งข้ึน 

7.3 การนําเสนอรายการบนสื่อออนไลนผานผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอร (YouTuber) 

สื่อสังคมออนไลนเริ่มใหความสําคัญกับการขับเคลื่อนและการกระตุนการทองเท่ียวมากยิ่งข้ึนในชวงป 

พ.ศ. 2561-2562 เน่ืองจากแนวโนมจากสํารวจของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2561) กลาววา การเดินทาง

ทองเท่ียวและจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเพ่ิมมากข้ึนในทุก ๆ ป สงผลใหบล็อกเกอร (Blogger) หรือ ยูทูบเบอร 

(YouTuber) น้ันเริ่มเขามาบทบาทหรือหนาท่ีในการชวยขับเคลื่อนการทองเท่ียวและเปนตัวกลางในการกระจาย

ขาวสารผานสื่อตาง ๆ เน่ืองดวยยูทูบเปนสื่อในรูปแบบ User Generated Content โดยฐปนนันท  สัญญากรณ, 

ธัมมะทินนา  ศรีสุพรรณ และประสิทธิชัย นรากรณ (2561) กลาววา ในฐานะผูใชงานในการสรางเน้ือหาบน

เครือขายสังคมออนไลน โดยท่ีผูใชงานจะบอกเลาประสบการณจากสิ่งตาง ๆ ผานการสรางสรรคในการโพสต

ขอความ รูปภาพ วีดีโอ และการแสดงความคิดเห็นผานกระบวนการทางความคิดสรางสรรคของผูใชท่ีจะทําให

ผูบริโภคคนอ่ืน ๆ เกิดความรูสึกคลอยตามเน้ือหาท่ีผูใชงานตองการจะสื่อสาร ยูทูบเบอร (YouTuber) จะทําให

หนาท่ีในการบอกเลาเรื่องราวทางดาน ๆ ซึ่งจําเปนท่ีจะตองอาศัยความมีช่ือเสียงของยูทูบเบอรในการขับเคลื่อนสิ่ง

ตาง ๆ เพ่ือใหเปนท่ีรูจักมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะยูทูบเบอรดานการทองเท่ียวจะเปนคนท่ีถายทอดเรื่องราวทางการเดิน

ทองเท่ียวไดตรงประเด็นมากท่ีสุด ซึ่งในขณะเดียวกันก็ทําหนาท่ีเปนนักทองเท่ียวท่ีไปสัมผัสกับประสบการณตาง ๆ 

ท่ีเก่ียวกับการทองเท่ียวแลวนํามาบอกเลาใหกับคนอ่ืนหรือผูชมรายการ ดังเชน รายการอาสาพาไปหลงท่ีผูวิจัยได

ทําการศึกษาซึ่งเปนรายการทองเท่ียวท่ีมีผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอรท่ีช่ือวา “วานไฉ” ซึ่งแตเดิมเคยเปนนักรอง

และนักแตงเพลงทําใหเปนยูทูบเบอรท่ีมีช่ือเสียงในระดับหน่ึงสงผลใหรายการอาสาพาไปหลงกลายเปนท่ีรูจักบนสื่อ

สังคมออนไลนไดไมยากมากนัก ซึ่งจากการวิเคราะหผลการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงตอผูดําเนินรายการ 

(YouTuber) จะเห็นไดวาผูชมรายการมีการรับรูดานทักษะการพากยเสียงของยูทูบเบอรสูงท่ีสุด และยังมีความ

สอดคลองกับการวิเคราะหเน้ือหาท้ังหมด 40 ตอน พบวา ผลการรับรูของผูชมรายการอาสาพาไปหลงตอผูดําเนิน

รายการ (YouTuber) จะเห็นไดวาผูชมรายการมีการรับรูดานทักษะการพากยเสียงของยูทูบเบอรสูงท่ีสุดโดย

รายการอาสาพาไปหลงถือวาเปนรายการทองเท่ียวท่ีมีการพากยเสียงท่ีเปนเอกลักษณแตกตางจากรายการอ่ืน ซึ่งฐิ

ตานันท ชัยโฆษิตภิรมย (2561) ไดกลาวถึงการสรางสรรคเน้ือหารายการวา “เมื่อเน้ือหาในแบบของตนเองเปน

เอกลักษณและมีความโดดเดนมากกวาของคนอ่ืนก็จะยิ่งสรางความนาจดจํามากยิ่งข้ึน”  ซึ่งจากขอมูลของผูเขารวม

การสนทนามีความคิดเห็นตอรายการอาสาพาไปหลงไปในทางเดียวกันวาเปนรายการท่ีมีการนําเสนอเน้ือหาการ

ทองเท่ียวท่ีมีเอกลักษณแตกตางจากรายการอ่ืน จึงทําใหผูชมสามารถจดจํารายการอาสาพาไปหลงไดจากทักษะ
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ดานตาง ๆ ของผูดําเนินรายการหรือยูทูบเบอรท่ีไมวาจะเปนการแตงเพลงประกอบรายการ การพากยเสียง หรือ

การสรางความสนุกสนานดวยคําพูดและมุขตลกท่ีนําเสนอออกมาไดอยางเปนธรรมชาติ 

การผลิตรายการบนสื่อออนไลนใหมีความนาสนใจและสามารถดึงดูดใจของผูชมไดจากความโดดเดนของ

เน้ือหาท่ีแตกตางจากรายการในประเภทเดียวกัน โดยเน้ือหารายการควรมีความกระชับ เขาใจงาย และความยาว

ของรายการไมนานเกินไปเพราะผูชมอาจเกิดความเบ่ือหนายไดหากรายการมีเน้ือหาท่ียืดเยื้อจนเกินไป ซึ่งรายการ

อาสาพาไปหลงเปนหน่ึงในรายการทองเท่ียวบนยูทูบท่ีมีความแตกตางจากรายการอ่ืนในดานของการนําเสนอ

เน้ือหาท่ีใหท้ังสาระและความบันเทิง โดยมีความโดดเดนในการแตงเพลงประกอบรายการและการพากยเสียงใน

รายการท่ีทําใหผูชมสามารถจดจํารายการไดเพียงแคไดยินเพลงท่ีใชในรายการ และผูดําเนินรายการมีเอกลักษณ

ของตนเองอยางเดนชัดไมวาจะเปนทักษะพูดดําเนินรายการหรือการเลนมุขตลกตาง ๆ ท่ีออกมาอยางเปนธรรมชาติ

ทําใหผูชมรูสึกวารายการมีความเขาถึงงายและไมเปนทางการจนเกินไป 

8.เอกสารอางอิง 

กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา. (2560). ยุทธศาสตรกระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา. สืบคนเมื่อ 19 มีนาคม 2563, จาก 

https://www.mots.go.th/download/article/article_20171201174031.pdf 

การทองเท่ียวแหงประเทศไทย. (2561). การสํารวจนักทองเท่ียวชาวไทย ป 2562. เขาถึงเมื่อวันท่ี 19  มีนาคม 2563. 

เขาถึงไดจาก https://intelligencecenter.tat.or.th/articles/21490 

ฉัฐมณฑน ตั้งกิจถาวร. (2557). การใชประโยชนและความพึงพอใจในการเปดรับขอมูลท่ีถูกแชร (Shared) ผานเฟสบุค. 

วิทยานิพนธนิเทศศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 

ฉลองศรี พิมลสมพงศ. (2254). การทองเท่ียว: มิติแหงศาสตรบูรณาการ. วารสารวิทยาการจัดการและ สารสนเทศศาสตร 

มหาวิทยาลัยนเรศวร. 1(ตุลาคม 2554- มีนาคม 2555): 1. 

ฐปนนันท  สัญญากรณ, ธัมมะทินนา  ศรีสุพรรณ และประสิทธิชัย นรากรณ. (2561). อิทธิพลของเน้ือหาท่ี ถูกสรางจาก

ธุรกิจ เน้ือหาท่ีถูกสรางจากผูใชและการรับรูตราสินคาท่ีสงผลตอคุณภาพท่ีรับรูไดและความภักดีในตราสินคาบน

เครือขายสังคมออนไลน ของผูใชบริการรานอาหารเพ่ือสุขภาพ จังหวัดเชียงใหม.  Veridian E-Journal 

มหาวิทยาลัยศิลปากร. 1(มกราคม-เมษายน). 

ฐิตานันท ชัยโฆษิตภิรมย. (2561). การวิเคราะหการนําเสนอเน้ือหาบนสื่อสังคมออนไลน ผูใหบริการแพลตฟอรมหางาน

สําหรับฟรีแลนซออนไลน: กรณีศึกษาแฟนเพจเฟซบุก Fastwork. ปริญญานิพนธมหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

ธาม เช้ือสถาปนศิริ. (2557). “USER-GENERATED CONTENT”: ยุคสื่อของผูใช. เขาถึงเมื่อวันท่ี  19 มีนาคม 2563.       

เขาถึงไดจาก https://positioningmag.com/58244. 

ธาดาธิเบศร ภูทอง. (2561). ผลกระทบของภาพลักษณดิจิทัลของจุดหมายปลายทางการทองเท่ียวผานแพลตฟอรมสื่อ

สังคมตอคุณคาเชิงความเพลิดเพลินทางอารมณและความตั้งใจเชิงพฤติกรรมท่ีจะเดนิทางไปทองเท่ียว. Veridian  

E-Journal มหาวิทยาลัยศิลปากร. 3(กันยายน-ธันวาคม). 

https://www.mots.go.th/download/article/article_20171201174031.pdf
https://positioningmag.com/58244


209 
 

วารสารวจิัยสถาบัน มข. (ฉบับออนไลนปที่ 1 ฉบับที ่3 ก.ย. – ธ.ค. 2563) 

 

นภษร ศรีวิลาศ. (2562). การทางหลงพิเศษ คุยกับวานไฉ อคิร นักแตงเพลงเจาของรายการอาสาพาไปหลงวาดวยการทํา

รายการทองเท่ียว เพลงดี ลีลาเดน. เขาถึงเมื่อวันท่ี 30 กันยายน 2563.เขาถึงไดจาก https://readthecloud. 

co/alostliketrip/. 

ประวีณา พลเขตต. (2560). เทคนิคการนําเสนอรายการ “ชัวรกอนแชร” และการรับรูของผูชม. ปริญญานิพนธ

มหาบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

ปรัชญา เปยมการุณ. (2561). ภูมิทัศนสื่อ ภายใตบริบทการสื่อสารการทองเท่ียว. วารสารวิชาการนวัตกรรม สื่อสารสังคม 

มหาวิทยาลันศรีนครินทรวิโรฒ. 1(มกราคม-มิถุนายน). 

พัชราพร ดีวงษ (2557). การคิดสรางสรรครายการวิทยุกระจายเสียงในยุคดิจิทัล: กรณีศึกษา สถานีวิทยุ SEED 97.5. 

วารสารนักบริหาร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ. 

ศุภมณฑา สุภานันท. (2557). การสื่อสาร อัตลักษณ และประสบการณทองเท่ียวของผูสูงอายุไทย. วิทยานิพนธปริญญา

ดุษฎีบัณฑิต คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 

สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส. (2562). การสํารวจพฤติกรรมผูใชอินเทอรเน็ตในประเทศไทย ป 2562. 

เ ข า ถึ ง เ มื่ อ วั น ท่ี  10 มี น าคม  2563. เ ข า ถึ ง ไ ด จ า ก  https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-

news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0 

%B8 %99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0 

%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0

%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0

%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1 

%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74. 

สุประภา สมนักพงษ. (2560). แนวโนมและตลาดการทองเท่ียว 4.0 ประเทศไทย. Veridian E-Journal มนุษยศาสตร 

มหาวิทยาลัยศิลปากร. 3(กันยายน-ธันวาคม): 2056-2057. 

อิทธิชัย อรรถกระวีสุนทร. (2563). เทรนดใหมของนักทองเท่ียวจีนสไตล FIT สะพายเปเท่ียวเองกําลังซื้อสูง. เขาถึงเมื่อ

วัน ท่ี  20  มิ ถุ น ายน  2563 . เ ข า ถึ ง ไ ด จ ากhttps://www.marketingoops.com/exclusive/insider-

exclusive/new-trend-of-chinese-tourists/.  

M.Laeeq Khan. (2016). Social media engagement: What motivates user participation and Consumption on 

YouTube. Ohio University, School of Media Arts & Studies, Scripps College of Communication. 

 

https://readthecloud.co/alostliketrip/
https://readthecloud.co/alostliketrip/
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.etda.or.th/th/newsevents/pr-news/ETDA/ETDA-%E0%B9%80%E0%B8%9C%E0%B8%A2-%E0%B8%9B-62-%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B9%83%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%82%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%A5%E0%B8%A2-10-%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A1%E0%B8%87-2.aspx?feed=590fb9ad-c550-4bc5-9a56-459ad4891d74
https://www.marketingoops.com/exclusive/insider-exclusive/new-
https://www.marketingoops.com/exclusive/insider-exclusive/new-

